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1. Hankkeen toteuttajan nimi

Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulu
CENTRIA Tutkimus ja kehitys
Vierimaantie 7

84100 Ylivieska

2. Hankkeen nimi ja hanketunnus

Nimi: Peuran Polun — Metsépeuranmaan alueen yhteismarkkinointihanke
Hanketunnus (numero): 3454

3. Yhteenveto hankkeesta

Hankkeen yleistavoitteena on rakentaa Metsdpeuranmaan alueen matkailupalvelujen
yritysléhtéinen yhteismarkkinointi ja matkailualueen tunnettuuden lisdaminen eri keinoin
sekd alueen matkailun toimintaympéristén kehittdminen. Hankkeen toimenpiteiden
tarkoituksena on luoda pohja matkailutuotteiden saattamiseen my6s kansainvélisille
markkinoille.

4. Raportti (yksityiskohtainen kuvaus hankkeesta)

4.1 Hankkeen tavoitteet

a. Ylemman tason tavoitteet, joiden osa hanke on

Keski-Pohjanmaan matkailustrategiassa (2007-2013) Peuran polun alue
on nostettu yhdeksi  matkailukeskittyméksi  ja kehittdmistyén
painopistealueeksi. Matkailustrategian mukaan Keski-Pohjanmaan alueen
muut matkailu-keskittymét Peuran polun alueen liséksi ovat Kokkola, Kalajoki
Ja Kaustinen. Strategian mukaan maakunnan matkailun kehittdmisessa on
pohjimmiltaan kyse koko maakunnan matkailuelinkeinon kehittimisestd —
koko maakunnan saamisesta kasvuun — koska toimenpiteitd kohdistetaan
paitsi keskittymien sisdiseen ja ulkoiseen, mutta my6s muiden alueiden
véliseen yhteisty6hén.

Pohjois-Pohjanmaan matkailustrategia vuoteen 2013 méérittelee Pohjois-
Pohjanmaan matkailualueiksi Koillismaan, Oulun fja Oulun seudun seké
Oulun Eteldisen (= Kalajoki ja Oulun Eteldinen). Strategian mukaan
matkailukeskukset  laajenevat  kattamaan myGs  vaikutusalueensa
matkailukohteet ja palvelut. Strategian laatinut ohjausryhmé suosittelee
kolmea  painopistealuetta: 1) matkailukeskusten  kehittiminen 2)
teemapohjaiset kehittdmisohjelmat 3) profillitapahtumien ja — kohteiden seké
matkailun yhteistybprosessien kehittidminen. Kansainvélistymiseen on
panostettava ja palveluketiun katkeamattomuuden varmistamiseksi
matkailualue tarvitsee nimetyn vastuutahon (esim. matkailuyhdistys).



Kalajoki ja Oulu tekevét yhteistyétd mm. Finnwest suuralueen kautta
kansainvélisilld markkinoilla. Seutukunta- ja maakuntarajat on unohdettava ja
kansainvélistymisen edellytyksié arvioidaan saavutettavuuden kautta.

Strategian mukaan matkailukeskusten tulee verkottua niiden vaikutusalueella
sijaitsevien yritysten ja muiden matkailukeskusten kanssa. MyGs maaseudun
matkailukohteiden tulee verkostoitua matkailukeskusten kanssa. Muita
kehittdmisen painopisteitd ovat mm. myynnin tehostaminen alueellisten
myynti-  ja  markkinointiorganisaatioiden  kautta,  Internet-pohjaisiin
myyntitoimintoihin panostaminen ja laadun kehittdminen. Kuntien tehtéviksi
Pohjois-Pohjanmaan matkailustrategia katsoo mm. matkailun
toimintaympdristén kehittdmisen yhteistyéssé matkailuyritysten kanssa ja
osallistumisen alueen yhteismarkkinointiin (lisdé alueen vetovoimaisuutta).

b. Hankkeen tavoitteet (tavoitteet, joihin juuri timi hanke pyrkii)

Hankkeen yleistavoitteena on rakentaa Metsdpeuranmaan alueen
matkailupalvelujen yritysldhtdinen yhteismarkkinointi ja matkailualueen
tunnettavuuden  lisddminen eri keinoin sekd alueen matkailun
toimintaympdristén kehittdminen.

Kaikki my6hemmin esitetyt toimenpiteet seuraavassa kohdassa (4.2
Hankkeen toteutus c. Toimenpiteet) tihtdavéat tahan yleistavoitteeseen.
Hankkeen toimenpiteiden tarkoituksena on luoda pohja matkailutuotteiden
saattamiseen myds kansainvélisille markkinoille.

4.2 Hankkeen toteutus

c. Toimenpiteet

a) Yhteismarkkinointisuunnitelman laatiminen hankeajalle ja vuosille
2011 ja 2012

Tavoitteena on rakentaa tiiviissé yhteistyésséd alueen ydinkuntien (Sievi,
Reisjérvi, Lestijjérvi, Toholampi, Perho, Halsua, Kivijérvi, Pihtipudas, Kinnula)
kanssa Metsdpeuranmaan -matkailualueen yhteismarkkinointisuunnitelma,
Johon kaikki osapuolet sitoutuvat hankeajan jélkeen. Tavoitteena on myo6s
perustaa alueelle matkailuyhdistys ja neuvotella em. kuntien kanssa niiden
osallistumisesta yhteismarkkinoinnin edellyttdméaan kuntarahoitukseen.

Hankkeen toimenpiteet aloitettiin kesalla 2008. Tavoitteiden saavuttamiseksi
perustettiin syksylla 2008 Metsdpeuranmaan Matkailu ry ja sen jasenista
koostuva viisihenkinen markkinointitybryhma. Suuri osa yhdistyksen
jasenista on ollut mukana myés yhteismarkkinointihankkeessa.

Metsapeuranmaan Matkailu ry:n jasenmaara on kasvanut tasaisesti
hankkeen aikana. Vuonna 2009 yhdistyksessa oli 26 jasentd, vuonna 2010
31 ja toukokuussa 2011 jasenid oli jo 36. Matkailu ry:n ensimmainen
toimintakausi oli ylipitkd. Ensimmainen vuosikokous pidettin 25.2.2010
Hirvikosken kurssikeskuksessa, jolloin yhdistykselle valittiin uusi hallitus.



Hallituksen 18.3.2010 pidetyssd kokouksessa uudeksi puheenjohtajaksi
valittin Kimmo Hakala. Sihteeriksi valittiin projektinvetsja Kristiina Malinen.
Syksylld 2010 Malinen jai pois Matkailu ry:n sihteerin tehtivasts ja hanen
tilalleen valittiin Marja Hakkarainen.

Matkailu ry:n hallitus on kokoontunut hankkeen aikana noin kerran
kuukaudessa. Yhdistyksen jasenilld on hankkeen alusta asti ollut vahva
tahtotila yhteisten tavoitteiden saavuttamiseksi. Hankkeen loppuaikana
yrittajat ottivat entistd aktiivisemman roolin toimenpiteiden suunnittelussa ja
toteutuksessa tavoitteiden saavuttamiseksi.

Metsépeuranmaan markkinointitydryhmén (MTR) kokoonpano on vaihdellut
hankkeen aikana. Jasenind olivat yrittijistdi Anne Hakkarainen, Marja
Hakkarainen, Elina Tuikka, Esa Paananen ja Arto Tiainen. Lisdksi jasenina
ovat olleet Kimmo Niskanen, Lasse Takalo (12.2.2010 asti), Kristiina
Malinen. Markkinointityoryhmé (MTR) on kokoontunut tarpeen mukaan.
Markkinointitoimenpiteitd on suunniteltu tiiviisti puhelimitse ja sahkopostilla.
MTR kasittelee kaikki Metsdpeuranmaan markkinointiin liittyvat asiat, tyostaa
yleisesitteen ja yhteismarkkinointisuunnitelman seké esittelee asiat Matkailu
ry:n hallitukselle.

Yhteismarkkinointisuunnitelman laatimista varten perustetaan kevaalla 2011
tydryhma, johon valitaan jasenia myés hankkeen sidosryhmisti. Suunnitelma
on tyostetty alustavasti markkinointitydryhmassa. Suuntaa antavana
lahteena siina kaytetddn mm. Oulujarven vastaavaa suunnitelmaa.

b) Metsidpeuranmaan matkailualueen linkittiminen muiden liheisten
matkailualueiden kanssa tehtévéén yhteistyohén

Metsdpeuranmaan alueen yhteismarkkinointihankkeen avulla kéynnistetdén
maakuntarajat ylittdvét neuvottelut yhteistyén tiivistimiseksi lahialueiden
matkailukeskittymiin, erityisesti Kalajoen matkailukeskukseen, mutta myés
muualle ldhialueelle (Kaustiselle, Kokkolaan ja Yiivieskaan). Tavoitteena on
rakentaa uusia yhteistyémalleja / edesauttaa vélillisesti yhteisten
matkailutuotteiden syntymistd, jotka hyddyntavét eri alueiden vahvuuksia.
Erityisen tédrkeédssd asemassa Metsédpeuranmaan eré- Ja luontomatkailun
kannalta on Keski-Suomen toimijoiden kanssa tehtdva yhteistyd reitistojen
tuotteistamisessa ja markkinoinnissa.

Yhteistydneuvottelut lahialueen matkailutoimijoiden kanssa kaynnistettiin
syksylla 2008. Vetelin (Kemora), Kaustisen seutukunnan (KASE) ja Keski-
Pohjanmaan liiton kanssa yhteistyd on edistynyt hyvin hankkeen aikana.
SSYP:n (Saarijarvenseudun yrityspalvelu) kanssa yhteisty6téd on ftiivistetty
erityisesti Peura-Lutunen -hankkeen kautta.

Yhteistyotd Metsdpeuranmaan alueen ymparistskuntien kanssa on tehty
koko hankeajan tiiviisti. Witas Oy:n ja Pohjois-Pohjanmaan liiton kanssa on
tehty yhteisty6td Matka2010 messujen suhteen. Metsdpeuranmaa ol
mukana ja esilla molempien messuosastoilla.



Kaustisen seutukunnan (KASE) kanssa yhteisty6td on tehty koko ajan
aktiivisesti. Metsédpeuranmaa on yksi KASE:n kérkikohteista, joten sitd
tuodaan esille seutukunnan markkinoinnissa. Suuri osa Metsépeuranmaan
alueen kunnista kuuluu Kaustisen seutukuntaan. Yhteisty6td on tehty
kesatapahtumissa, kuten Kaustisen festivaaleilla. Yhteistyd jatkuu vuonna
2011 Oulun eramessuilla 19.-22.5. ja hankkeen paattymisen jalkeen eri
kesatapahtumissa, kuten Kokkolan Asuntomessuilla.

Keski-Pohjanmaan liiton kanssa yhteisty6td on tehty alusta asti ja se on
tiivistynyt vuoden 2010 aikana. Metsdpeuranmaan on ollut nikyvésti esilla
Keski-Pohjanmaan liiton NYT2 — hankkeen kautta markkinointitapahtumissa
eri messuilla ja Helsingin Narinkkatorilla 14.-18.6.2010. Liséksi yhteisena
tuloksena on Metsédpeuranmaan sahkoinen markkinointi- ja myyntisivusto.
Metsdpeuranmaan Matkailu ry jatkaa yhteisty6td liiton uuden viestinta- ja
markkinointihankkeen (VIMMA) kanssa.

Kokkolan Matkailun kanssa yhteiset majoitusresurssit ovat kaytossé kesan
2011 asuntomessuilla. Metsédpeuranmaan alueesta tiedottaminen Kokkolan
matkailun kautta on jarjestetty hankkeen kautta. Kalajokilaakson alueelta
yhteismarkkinointihankkeessa on mukana yrityksia Ylivieskasta (1) ja
Kalajoelta (2). Pihtipudas on saatu myés mukaan toimintaan, ja sieltd on 4
yritysta hankkeessa mukana.

c) Yhteismarkkinointi-ilmeen mukaisen markkinointimateriaalituotannon
kdynnistaminen alueella

Yhteismarkkinoinnin vahva pohja luodaan rakentamalla uuden yhteisen
tuotemerkin ympérille yhteismarkkinointiin soveltuva ja alueen kuntanimet
huomioiva yhteismarkkinointi-ilme ja esittelymateriaalit seké niiden
hybdyntémisessé sovellettava kaikille yhteistd ilmettd kéyttéville alueen
kunnille ja matkailuyrityksille tarkoitettu markkinointiohjeistus. Alueen
yritykset voivat omassa yrityskohtaisessa markkinoinnissaan hy6dyntéé
laadittua yhteismarkkinointi-ilmetta ja markkinointiohjeistusta.

Yhteismarkkinointi-ilme, Metsapeuranmaan logo ja slogan valmistui kevaalla
2009. Ty teetettiin tarjousten perusteella edullisimmalla mainostoimistolla
(MainosLéhde Oy, Kajaani). WWW - sivut (metsdpeuranmaa.fi) domain on
hankittu PPO:lta. Internet -sivujen siséltd on luotu yhdessa yritysten kanssa.
Kaytannon tyén on tehnyt Tomi Jadskeldinen (CENTRIA Haapajérvi), joka
vastaa myo0s sivujen péivityksestd hankkeen aikana. Kotisivut péivitettiin
kevaalld 2011 ja toukokuussa Matkailu ry otti vastuun sivujen yllapitamisesta.

Ensimmainen yhteismarkkinointi-lmeen mukainen esite (kesan 2009 viikko-
ohjelma) valmistui kesdkuun alussa 2009. Viikko-ohjelma toteutettin myos
talvikaudella 2009-2010 seka kesa- ja talvikaudella 2010. Talven 2009-2010
viikkko-ohjelmasta tehtiin myds englanninkielinen versio, josta otettiin pieni
painos Matka 2010 messuille. Viikko-ohjelmat toteutettiin myds séhkdisena.
Viikko-ohjelmia on jaettu messuilla ja tapahtumissa, yritysten kautta seka
kuntien matkailuinfoissa. Samalle pohjalle voi jatkossa koota viikko-ohjelmia.
Talvella 2011 Matkailu ry tekikin viikko-ohjelmat jo omalla kustannuksella.



Yhteismarkkinointi-ilmeen mukaista markkinointimateriaalia on tehty koko
hankkeen aikana messuja ja tapahtumia varten. Lisdksi on tehty lehti-
ilmoituksia ja painotuotteita jaettavaksi. Kesa-, syksy- ja talviaiheiset bannerit
(roll-upit) messuja varten tehtiin vuonna 2009 CENTRIAssa (Janne
Heikkild). Niitd on kadytetty myos muissa tapahtumissa 2010-2011. Bannerit
jagvat Metsapeuranmaan matkailuyhdistyksen kayttoon. Painopaikkana
CENTRIA ja kaikkien em. tuotteiden kustannukset hankkeelta.

Peuran Polun retkeilyreitin opas uusittiin hankkeen toimesta talvella 2010, ja
samana kevaana siiti tehtiin vield korjattu painos. Tydsta vastasi Art-Print
Oy. Reittiopas on ollut erittdin suosittu ja kehuttu. Siti kaytettiin alueen
yleisesitteend ennen Metsdpeuranmaan varsinaisen esitteen valmistumista.

Metsdpeuranmaan yleisesitteesté tuli 32-sivuinen neliviriesite ja se valmistui
joulukuun lopussa Matka2011 messuille, painosmaiara 5000 kappaletta.
Yleisesitteen raamit suunniteltin markkinointiryhméssa. Esitteen toteutti
tarjousten perusteella valittu Arctosmedia Kaustiselta, painopaikka Forsberg.

Yleisesitteessa on yksi aukeama kustakin tuotelinjasta (kalastus, metsastys,
melonta, ratsastus jne.). Tekstit on tehty teemaryhmien kokoontumisten
syntyneiden materiaalien pohjalta mainostoimistolla ja markkinointiryhméssa.
Kustannukset suunnittelusta ja painatuksesta maksettiin hankkeelta.

Yritysten omalla kustannuksella teetettiin vuonna 2009 Metsapeuranmaan
logolla varustetut T-paidat myyntiin, tydvaatteiksi seki messuesittelijdiden
kayttoon. Tuoteryhma kasvoi vuonna 2010 Savipaja Peltorannan
valmistamalla Metsdpeuranmaan matkamuistoesineilla.

d) Majoitusyritysten tai yksityisten mékkien omistajien aktivoiminen
sdhkoisen markkinoinnin ja varaustoimintojen piiriin

Hankkeessa projektipdéllikké  selvittdd kuntakierroksin ja erilaista
rekistereistd tutkien alueen loma-asuntojen lukumédréaé ja sitd, onko
mahdollista aktivoida yksityisten loma-asuntojen kéayttoa
matkailijavuokraukseen. Lapin matkailukeskuksistakin tuttu ongelmana on,
etta yksityisten / yritysten omistamat mékit ovat véhéiselléd kéytélla ja tasta
syystd niin  sanotut 'kylmdt pedit” eivat tuo  matkailutuloa
matkailupalveluyrityksiin ja véhittiiskauppaan alueelle. Metsépeuranmaan
alueella on pula  mékkimajoituskapasiteetista erityisesti  lyhyen
huippusesongin aikana (kesdkaudella).

Hankkeessa on ollut mukana 34 yritystd, joista ldhes kaikilla on
majoitustarjontaa, ruoka- tai ohjelmapalvelutoimintaa. Projektipaallikdiden
rekistereistd ja kunnista kerddméan tiedon pohjalta alueella toimii 20 — 30
yritysta, jotka eivét ole mukana hankkeessa. Tavoitteena on saada namakin
yritykset aktivoitumaan mukaan Metsdpeuranmaan Matkailu ry:n jaseneksi.



Toukokuun 2011 lopulla hankkeessa on mukana 34 yritysta ja yhdistyksessa
36. Metsapeuranmaan alueella on vield huomattava maara yrityksia, jotka
eivat ole olleet mukana hankkeessa tai Metsédpeuranmaan Matkailu ry.ssa.
Yhdistyksen j&senhankintakampanja syksylld 2009 paransi tilannetta, joten
se uusittiin kevaalla 2010. Tarke&aa on saada yrityksia mukaan yhdistykseen,
jonka on tarkoitus jatkaa kehittdmisty6td hankkeen paattymisen jalkeen,

Kaikille alueen majoitusyrityksille yhteistd ja sopivaa jérjestelmaé on ollut
vaikea |0ytad, koska yritysten tilanne, tarve ja tavoitteet ovat hyvin erilaiset ja
eritasoiset. Markkinointi- ja varausjérjestelmaé tarjottiin kahdeltakin taholta.
Matkailuyhdistys paatyi kdytannon syistd Sportumin tarjoamaan TravelNet-
jarjestelméén, joka on jo kdytdssi osalla Metsdpeuranmaan yrittajista seka
alueen muilla matkailutoimijoilla.

Syksylld 2010 Keski-Pohjanmaan liitto, Metsdpeuranmaan Matkailu ry ja
yhteismarkkinointihanke jarjestivat kaikille alueen toimijoille tarkoitetun
tiedotustilaisuuden TravelNet -varausjérjestelman kaytostda. Tilaisuuden
tuloksena kolme keskipohjalaista matkailukeskittymaa paattivat yhdistaa
voimansa yhteismarkkinoinnissa ja -myynnissd. Kokkolan Matkailu Oy,
Metsdpeuranmaan Matkailu ry, Lipputoimisto Kaustiselta sekd Kemora
verkottavat Travelnet -varausjarjestelmansa kevaan 2011 aikana.

Koko maakunnan matkailupalvelutarjonnan yhdistiva yhteisty6 palvelee
erityisesti pienia ja keskisuuria yrityksia. Jarjestelman kautta matkailutuotteet
on mahdollista saada online-myyntiin eli verkkokaupan piiriin. Matkailusta
yhad suurempi osa tapahtuu verkossa ja tihan ajan haasteeseen
matkailukeskittymat haluavat vahvasti vastata. Tavoitteena on, ettd
varausjarjestelméat on linkitetty toisiinsa toukokuun 2011 loppuun mennessa.
Metsdpeuranmaan Matkailun ry:n keskusvaraamo avataan kesalla 2011.

Kolmen keskittyman varaamoiden yhdistyminen mahdollistaa tulevina
vuosina entistd helpomman erilaisten tapahtumien jarjestdmisen Keski-
Pohjanmaalla, kun majoituskapasiteettia on keskitetty. Yhteistyolla
parannetaan matkailijoiden palvelua siis jo tulevana kesdna 2011 mm.
Kokkolan asuntomessujen ja Kaustisen festivaalitapahtuman tarpeisiin.
Lis&ksi matkailuyrityksille tarjoutuu hyva kanava lisété myyntidan.

Hankkeen kustannuksella jarjestettin Metsapeuranmaan yrittdjille opastusta
jarjestelmén kaytostd tarpeen mukaan. Kouluttajana ja asiantuntijana toimi
Metsdpeuranmaan matkailuyrittdja Anne Hakkarainen (Villipeura Qy), jolla
jarjestelma on kaytdssa. Asiasta tehtiin ohjausryhman paatés 3.11.2010.

Metsdpeuranmaan nettisivuille lisattin myds linkki keskusvaraamoon, jotta
yrittajat voisivat tutustua jarjestelmén kayttdon ja ominaisuuksiin myos
itsendisesti. Kevddn 2011 aikana uusien yritysten liittymistd yhteiseen
varausjarjestelmaan edisti myos Keski-Pohjanmaan liton VIMMA -
hankkeesta saatava tuki.



e) Matkanjarjestdjien, tdrkeiden sidosryhmien ja tiedotusvilineiden
vierailukaynnit alueelle (fam-trip)

Keskeinen tapa alueen matkailupalvelujen tunnettuuden edistimisessé ovat
matkanjérjestéjien, tarkeiden  sidosryhmien  ja  tiedotusviélineiden
vierailukdynnit alueelle. Vierailukdynneilld haetaan maksimaalista néakyvyytté
Ja vaikuttavuutta alueen matkailupalvelujen kysynndn kasvulle ja alueen
tunnettavuudelle. Tavoitteena on jérjestdd hankkeessa varatulla resurssilla
yhteensé noin sadanviidenkymmenen henkilén (hankeaikana 50 henkiléé/
vuosi) tutustumis- ja vierailukdynnit alueelle.

Toimintaa yritettiin kdynnistad kesélld 2009, mutta keskindisen kinailun ja
kateuden vuoksi projektipaallikké vihelsi pelin poikki. Ensimmainen
toimittajavierailu kutistui vierailuun kolmessa alueen etelaisessi yrityksessa.
Yritykset itse hoitivat ohjelman, tarjoilut ja muut vierailuun liittyvat asiat.
Uusia vierailuja ei saatu jarjestettyd syksyn 2009 eika vuoden 2010 aikana.

Uusia yrityksid suunniteltiin markkinointiryhmassa aktiivisesti vuoden 2010
aikana. Kesélla 2010 toimittajia saatiin paikalle, kun nepalilainen elokuvatéhti
vieraili hédamatkalla Metsdpeuranmaan alueella. Vierailusta uutisoitiin eri
medioissa, joten Metsdpeuranmaa sai sit3 kautta valtakunnallista nakyvyytta.

Median tutustumiskayntien jarjestdminen on edelleen yhtena Matkailu ry:n
tavoitteena. Neuvotteluja jatketaan mm. matkatoimistojen seka alan
(luonto/erd) median kanssa. Hankkeen kautta ei vierailuja saatu jarjestettya
yllamainituista syistd johtuen. Alueellista nakyvyytta eri medioissa on ollut
hankkeen aikana ja sen kautta runsaasti.

f) Matkailualueelle kohdistuvien ryhmamatkatuotteiden synnyttaminen

Selvitystybvaiheessa néhtiin erityisen térkednd sekd ryhmamatkatuotteiden
ettd matkailuyritysten muiden tuotteiden tuotteistaminen.
Ryhmématkatuotteet tuovat liséé liikkevaihtoa tiiviin sesongin ulkopuolelle ja
monet ohjelmapalvelutuotteet soveltuvat erityisen hyvin ryhmille.
Tuotteistustyétd varten hankkeessa varataan 6 asiantuntijapaivaé
tybpajaprosessin ohjausta varten.

Tydpaja/workshop-tyyppisissé tilaisuuksissa matkailuyrittijat toteuttavat
prosessin osallistujakeskeiseen dialogiin pohjautuvalla tyéskentelytavalla ja
synnyttavét seké kehittévét tuotteita yhteisesti,

Tuotteistamisen ensimmainen tulos oli kesdlle 2009 valmistunut viikko-
ohjelma, jossa oli esitelty 16 alueen yritysten tuotetta. Viikko-ohjelman idea
on, ettd tuotteen/palvelun voi varata viikko-ohjelmasta soittamalla suoraan
yrittdjélle ja tuote/palvelu toteutuu takuuvarmasti, vaikka esim. retkelle
osallistujia on vain yksi (ellei erikseen mainita muuta).

Talvi2010 viikko-ohjelma valmistui joulukuussa 2009 sopivasti Matka2010
messuille. Yritysten itse tai asiantuntijan avustuksella kehittelemid tuotteita
Talvi2010 viikko-ohjelmassa oli yhteensa 23 kpl. Tarjotut tuotteet soveltuvat
yhta hyvin yksittaisille matkailijoille kuin myés ryhmille.



Hankkeessa resursoituja asiantuntijapaivid ei kaytetty naiden tuotteiden
synnyttamiseen vaan yhteistyotd tekevat yritykset kehittelivit ne pienissa
ryhmissé. Esimerkkind néisté ovat erilaiset retket, joissa toteuttajana voi olla
kolme yritystd siten, ettd yksi vastaa majoituksesta, toinen ruokailuista ja
kolmas hoitaa varsinaisen retken ja sen vaatimat jarjestelyt.

Tulevaisuudessa viikko-ohjelmien tekemisti jatketaan Matkailu ry:n toimesta
samalla periaatteella eli kaksi kertaa vuodessa, kes3 ja talvi ohjelmat. Naista
tehdaan myés jatkossa englanninkielinen (mahdollisesti myos muilla kielilla)
ja séhkoinen versio. Viikko-ohjelma on helppo, nopea ja edullinen paivittaa
vanhan version tilalle.

g) Alueen matkailuun Kkiintedsti liittyvien matkailutapahtumien
linkittdminen matkailuyritysten yhteisty6hén

Metsédpeuranmaan matkailualueen vaikutusalueella on useita matkailullisesti
merkittdvid tapahtumia. Linkittamélld tapahtumat tiivimp&én yhteistybhén
alueen matkailupalveluja tarjoavien yritysten kanssa saadaan enemmén
matkailutuloa ja aluetaloudellista vaikuttavuutta aikaan. Lisdksi keskeinen
tavoite on kokonaan uuden matkailullisen karkitapahtuman
lanseeraaminen alueelle.

Projektipdéllikké ryhtyy toimenpiteisiin alueen tapahtumien ketjuttamiseksi ja
uuden kérkitapahtuman lanseeraamiseksi seké yhteistyén vahvistamiseksi
tapahtumajérjestéjien ja matkailupalvelujen tuottajien vélilla.

Ensimmdinen ja valtakunnallisestikin merkittava tapahtuma alueella oli
syyskuun 2009 alussa jérjestetty Eravaelluksen SM — kilpailut Reisjarvella,
jossa Metsdpeuranmaa oli voimakkaasti mukana. Muita tapahtumia kesalla
2009 oli mm. Farmari — néyttely sek& Kemoran ja Kaustisen tapahtumat.
Lahimatkailun ja tiedottamisen kehittamiseksi on kartoitettu alueen
kes&tapahtumat. Hankkeen tavoitteena on olla mukana niissa tapahtumissa
tiedottamassa Metsdpeuranmaan alueesta. Vuonna 2010 Metsdpeuranmaa
oli mukana alueen tapahtumissa mm. Kaustisen kansanmusiikkifestivaaleilla
seka Lestijarven muikkumarkkinoilla ja Sievin markkinoilla.

Edellisessd kohdassa f) on néhtivissa jo hyvaa kehitysta siihen suuntaan,
ettd tapahtuman jérjestamisessa tarvitaan useamman yrityksen valista
yhteisty6td. Markkinointitydryhméssa on todettu, ettei uuden tapahtuman
lanseeraaminen kdy sormea napsauttamalla, vaan siihen kasvetaan. Tahan
on kaksi mahdollisuutta. Ensimméinen on se, ettd keratidan lista alueen
tapahtumista ja mietitdan niiden kehittdmismahdollisuutta. Talldin kyseeseen
tulevat esim. markkinat, kylapaivét, ravit jne. Toinen mahdollisuus on aloittaa
puhtaalta pdydalté ja jarjestad koko aluetta palveleva uusi tapahtuma. Tassa
tapauksessa tietenkin Idhdetdan nollatilanteesta ja myds epdonnistumisen
riski on suurempi kuin ensimmaisessa vaihtoehdossa.

Naita uusia tapahtumia on markkinointityéryhmassa ideoitu ahkerasti mm.
kalastuksen, retkeilyn, valokuvauksen ja erilaisten kilpailujen tiimoilta. Tyo on
kuitenkin edelleen hyvin alkuvaiheessa, mutta ideoita on syntynyt runsaasti.



h) Messutapahtumiin osallistuminen

Alueen yhteismarkkinointi jérjestdéd opintomatkan Matka2009 messuille,
Jolloin voidaan tutustua muiden vastaavien yhteismarkkinointialueiden
tarfontaan. Metsdpeuranmaa esittdytyy omalla osastolla Matka2010- ja
Matka2011-messuilla seké kolmella muulla kotimaan messulla hankeaikana.
Némé kolme muuta messuesiintymists valitaan kohderyhméanalyysin ja
Metsépeuranmaan Matkailu ry:n esityksen mukaan, ohjausryhmén vahvistaa
ne. Messuille voivat osallistua kaikki hankkeessa mukana olevat yritykset.
Téta varten hanke hankkii osaston messuilta, osastoilmeen sekd messuilla
tarvittavaa muuta materiaalia (kilpailupalkintoja, yhtenéiset esiintymisasut
henkilékunnalle jne.).

Yrittajille jérjestettiin tutustumismatka Helsingin Matka 2009 messuille, mutta
yleinen mielipide messuista oli, ettd se ei ehka ole oikea markkinapaikka
Metsdpeuranmaalle. Sama todettiin mydés Matka 2010 messujen jélkeen,
missé hanke oli mukana Pohjois-Pohjanmaan liiton yhteisosastolla. Hyva
paikka suurella osastolla toi kylld nakyvyytta Metsdpeuranmaalle. Peuran
polun reittiopas ja Metsdpeuranmaan talven viikko-ohjelma saatiin jakoon
myos Keski-Suomen (Witas) osastolle. Liséksi yksi henkil6 oli messujen ajan
osastolla esittelemasséd Metsdpeuranmaata.

Riihiméen erdmessuilla 10.-13.6.2010 Metsdpeuranmaa oli esilli ensimaista
kertaa omalla osastolla. Messuosastona toimi Metsdpeuranmaan yrittdjien
talkooty6n& rakentama laavu. Osasto kerési paljon kiinnostuneita kavijoita.
Eramessut osoittautuivat Metsapeuranmaalle oikeaksi paikaksi, joten niihin
kannattaa panostaa jatkossa. Siell4 tavoitetaan parhaiten oikea kohderyhma.

ELMA2010 -messuilla Helsingissd 26.—28.11. Metsdpeuranmaa oli esilla
Kaustisen seutukunnan kautta eiké sinne tarvittu resurssia hankkeen kautta.
ELMA (Elava maaseutu) — messut ei ole valttamatta paras paikka luonto- ja
eramatkailualueen esittelyyn, vaan messut sopii paremmin elintarvike- ja
kasityoyrittdjille.

Vuonna 2011 hanke oli mukana hankesuunnitelman mukaisesti kaksilla
kotimaan messuilla; Helsingissd Matka2011 messuilla 20.-23.1. ja Oulussa
Pohjois-Suomen erdmessuilla 19.5.-22.5. Molemmilla messuilla tehtiin
yhteisty6téd Kaustisen seutukunnan kanssa. Yhteistyo KASE:n kanssa eri
tapahtumissa ja messuilla jatkuu hankkeen paattymisen jalkeen.

Messut ovat hyva paikka tutustua muihin matkailualueisiin ja alan yrityksiin.
Hankkeen kautta Metsédpeuranmaan alueen yrittsjilla oli mahdollisuus paasta
messuille esittelijéiksi sekd tutustumaan muiden tarjontaan. Samalla yrittajat
pystyivat verkostoitumaan ja luomaan uusia kontakteja myds ulkomaisiin
toimijoihin. Valitettavasti vain muutamat yrittdjat tiedostavat messujen
merkityksen ja ymmadrsivat hyédyntdd mahdollisuuden hankkeen aikana.
Jatkossa erityisesti alueen pienid matkailuyritt3jia pitaa saada aktivoitua
mukaan messutoimintaan ja eri tapahtumiin.



i) Matkailuyhdistyksen toiminnan kdynnistimistyo ja
toimintaedellytysten vahvistaminen

Metsdpeuranmaan alueen yhteismarkkinointihankkeen projektip&éllikén
tehtdvané on kéynnistda alueellinen matkailuyhdistystoiminta siten, etti
hankkeen pé&éttymisen jélkeen alueen matkailuyrittdjien yhdistykselld olisi
rittévéat resurssit ja osaaminen ottaa kokonaisvaltainen matkailun
kehittdmisvastuu Metsédpeuranmaan matkailualueella. Tavoitteena on, efta
perustettu matkailuyhdistys jatkaa alueen matkailun kehittdmistyota
kehittémishankkeen pé&éttymisen jélkeen,

Alueellisessa matkailuyhdistyksesséd ovat mukana kaikki siihen liittyneet
alueen matkailuyritykset.

Matkailuyhdistyksen perustamiskokouksessa oli 14sna 23 alueen yrittdjaa.
Kokous pidettiin Hirvikosken Maaseutuhotellissa 8.9.2008. Yhdistykselle
laadittiin s&anndt ja nimettiin 9 — jaseninen hallitus. PRH on hyvaksynyt
yhdistyksen merkittdvaksi yhdistysrekisteriin  15.7.2009. Ensimmainen
vuosikokous pidettiin 25.2.2009 Hirvikoskella, jolloin valittiin uusi hallitus.
Yhdistyksen hallitus on kokoontunut saannéllisesti noin kerran kuukaudessa.
Hallituksen piiristd on muodostettu Metsdpeuranmaan markkinointityéryhma,
jonka tehtéva on ideoida ja toteuttaa kehityshankkeita.

Syksyllda 2009 todettiin, ettd matkailuyhdistyksessa on vain 13 liittymis- ja
jasenmaksun maksanutta jasentd. Tasta syysta paatettin  kaynnistaa
jasenhankkimiskampanja, jolla pyrittin saamaan jaseneksi kaikki alueen
yrittéjat. Jdsenmaadra kasvoi kampanjan tuloksena 13:sta 26:een. Vuonna
2010 Metsdpeuranmaan Matkailu ry:n jasenmaara oli jo 31 ja hankkeen
paattymisen aikaan toukokuussa 2011 yhdistyksessa oli 36 jasents.
Jasenmaara siis kolminkertaistui hankkeen aikana.

Metsapeuranmaan Matkailu ry:n ensimméinen vylipitkd toimintakausi (16
kuukautta) saatiin paatokseen 31.12.2009. Vuoden 2010 aikana hallitus on
kokoontunut noin kerran kuukaudessa. Toiminta nayttdad vakiintuneen ja
toimintaedellytykset parantuneen. Tarkeimpia asioita hallituksen asialistalla
ovat olleet jdsenmaaran kehitys ja alueella toimivien yritysten aktivoiminen
yhdistykseen, kuntien ja seutukuntien sitouttaminen alueen kehittamiseen
seka yhteismarkkinointihankkeen tavoitteiden toteutuminen.

Markkinointitydryhma tekee ty6ta itsensisesti omana ryhmana ja raportoi
hallituksen kokouksissa aiheet, ideat ja paatokset. Markkinointityéryhma ja
myos Matkailu ry keskittyi hankkeen loppuajalla hankesuunnitelman
tavoitteiden toteuttamiseen seké yhteismarkkinointisuunnitelman laatimiseen,
Valilla tyd on rénsyillyt maan ja taivaan vélissa ja hankkeen tavoitteet ovat
jaéneet taka-alalle.

Alueen muiden rinnakkaisten hankkeiden toiminta on sekoittunut vililla
tamén yhteismarkkinointihankkeen toimenpiteisiin. Tama on aiheuttanut
paljon sekaannusta ja vaarinkasityksia siitdi mitd timan hankkeen kautta
voidaan toteuttaa.



j) Tutustuminen muihin yhteismarkkinointialueisiin

Yhteismarkkinointihanke jérjestdd Metsdpeuranmaan matkailuyrittgjille ja
alueen matkailun sidosryhmien edustajille (esimerkiksi hanketoimijat,
kehitysyhtiéiden edustajat, kuntapé&éttéjat) kaksi opintomatkaa hyvind
esimerkkeiné toimiville yhteismarkkinointialueille (esimerkiksi MeriLappi).
Opintomatkat toteutetaan noin 30 hengen ryhmille vuosina 2009 ja 2010.
Néiden matkojen tarkoituksena on sek& oppia toisten alueiden toimista etta
samalla tutustuttaa matkailuyrittdjat, kuntapééftijat ja muut alueen
matkailutoimijat toisiinsa seké avata n&kemyksid matkailun yritystoiminnan
mahdollisuuksista  Metsdpeuranmaalla. ~ Opintomatkoihin  osallistujat
maksavat omavastuuosuutena 50 % matkakuluista.

Tutustumismatka MeriLappiin ja Rovaniemen TE — keskukseen on toteutettu
12.11.2008. Vierailun aiheina olivat matkailustrategiat, matkailukeskusten ja
yritysten kehittaminen.

Tutustumismatkoja ei tehty vuonna 2010, koska niihin ei saatu riittévéasti
lahtijoitd. Yrittdjille tarjottiin  yhteistd tutustumisretked valtakunnalliseen
matkailuseminaariin Imatralle, mutta retkelle ilmoittautui vain kaksi ihmista.
Valmisteluja tutustumiskayntid varten tehtiin maaliskuulle 2011 Kauhavalla
jarjestettyyn seminaariin, mutta tdmakasn retki ei toteutunut. Viimeinen
yritys oli toukokuussa 2011 Pohjois-Suomen erdmessuille Ouluun seka
Rokualle. Lisdksi tarjottiin vaihtoehtona pelkkda tutustumismatkaa Oulun
eramessuille, ilman Rokuan péivaa. Lopputulos oli sama eli vain muutama
ilmoittautui retkelle eika sité voitu toteuttaa.

Benchmarkkausta ja tutustumista muihin yhteismarkkinointialueellisiin on
tehty matka- ja erdmessuilla Metsdpeuranmaan markkinointiryhman ja
osittain ohjausryhméan puolesta.

. aikataulu

Kohdassa c. "toimenpiteet’ jaottelu (a — j) viittaa hankesuunnitelman
vastaaviin toimenpidekohtiin. Kursiivin alla kerrottu toiminnan ensimmainen
kappale on tapahtunut pd4osin ajalla 13.5.2008 — 31.5.2009 (vuosiraportti 1)
ja CENTRIAn omalla riskilla, koska rahoituspaatdsta hankkeelle ei siind
vaiheessa vielé ollut. T&han vuosiraporttiin olen tiydentanyt toimenpiteet
ajalta 1.1. - 31.12.2010. Osa kuvatuista toiminnoista on tapahtunut vuoden
2009 aikana, ja se on mainittu tekstissa.

Rahoituspaatéksen tultua 15.6.2009 toiminta paasi kayntin normaalisti,
vaikkakin keséloma sotki aikataulua pahasti. T#sta eteenpain toiminta jatkuu
Ely — keskuksen ohjeiden ja hankesuunnitelman mukaisesti siten, ettd hanke
paattyy 31.5.2011.

Tama loppuraportti on kirjoitettu kumulatiivisesti keraten tapahtumat aina
hankkeen alusta lahtien hankkeen loppuun saakka.



e. resurssit

Taloudelliset resurssit hankkeen suorittamiseksi on kunnossa, mutta
hankkeen budjetin mukainen kustannuspaikkajako vaati korjausta. Lupa
saatiin Pohjois-Pohjanmaan Ely -keskukselta kevailla 2010. Hankkeella on
Pohjois-Pohjanmaan Ely -keskuksen rahoituspaatds (15.6.2009) ja alueen
kunnat (9 kpl) sekd seutukunnat (3 kpl) ovat paatoksillaan sitoutuneet
hankkeen toteuttamiseen ja rahoittamiseen. Hankkeen ensimmaisen
toimintavuoden aikana kaytyjen neuvottelujen tuloksena hankkeeseen on
saatu mukaan 34 yritystd Metsdpeuranmaan alueelta.

Yritysrahoitusosuus hankkeen rahoituksesta on ohjelman vaatima 10 %
kustannusarviosta, kunta- ja seutukunta rahoitus samoin 10 %. Kunnat,
seutukunnat ja yritykset ovat maksunsa hoitaneet ajallaan.

Hankkeen toimenpiteiden seka tavoitteiden mé&ara ja laajuus sekd EU —
hankkeiden yleinen byrokratia, seurannan, raporttien, laskujen ja
maksatusten muodossa aiheuttaa tyopaineita ja ongelmia projektipaallikdlle.
Tama oli mm. syyné siihen, ettd budjetin kustannuspaikkajakoa oli korjattava,
jotta hankkeelle saatiin lisé& tyoresurssia, jos hankesuunnitelmassa esitetyt
tavoitteet aiotaan saavuttaa. Myos ostopalvelut ja palkkiot oli budjetissa
vaarin mitoitettu. Jos alueen yrittéjistd muodostetut tydryhmat, Matkailu ry ja
markkinointitydryhm& saadaan toimimaan aktiivisesti, se keventiaa hieman
projektipaéllikén tydtaakkaa. Joissakin toimenpiteissa tdma on onnistunutkin.

Taloussihteerin tydpanos (2 kk/v), helpottaa osaltaan projektipaallikon tyota,
mutta projektityontekijan panos, 2 kk koko hankkeen ajalle on riittamaton.
Silld on saatu luotua Metsdpeuranmaalle www — sivut, mutta kotisivut
vaativat tdydennyksia ja yllapitoa jatkossakin hankkeen aikana. Tyota on
hoitanut Tomi Jaaskelainen Haapajérven yksikosta. Lisaksi on tarpeen
mukaan kaytetty myds muuta tilapaisté tydvoimaa. Kesalla 2010 hankkeessa
oli kuukauden ajan apuna opiskelija palkattomassa tydharjoittelussa.

f. toteutuksen organisaatio

Hankkeen toteuttaa Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun CENTRIA
Tutkimus ja kehitys Haapajérven yksikké (KPAMK:n paatokselld Haapajarvi
luetaan kuuluvaksi Ylivieskan yksikkéon). Sisdisten jarjestelyjen vuoksi
hanke on siirretty CENTRIAn Ylivieskan yksikon alaisuuteen ja sielld
Matkailutiimin  vastuulle. Hakemuksessa ja paatoksessa hankkeen
vastuuhenkiloksi on nimetty Antti Lauhikari. Hanen siirryttya 1.9.2009 Sievi-
Tools Oy:n palvelukseen, hankkeen vastuuhenkiléna toimii Hannu Leppala.

Projektipdallikon tehtavid on hoitanut hankkeen alussa Esa Aunola, mutta
hanen jaatya sairauslomalle 1.5.2009 ja maéaraaikaisen tydsopimuksen
paatyttyd 31.5.2009, CENTRIAN johto siirsi projektipaallikon tehtzvat Lasse
Takalolle 1.5.2009 alkaen. Projektipaéllikkd vaihtui vield kertaalleen
12.2.2010, jolloin tehtavaa alkoi hoitaa Kristiina Malinen hankkeen loppuun.
Lasse Takalo jéi osa-aikaeldkkeelle syksylld 2010, mutta jatkoi hankkeessa
asiantuntijana.



Hankkeen taloussihteerind on toiminut 2008-2010 Piia Palosaari ja
projektitydntekijand Tomi Jaaskeldinen, molemmat CENTRIAN Haapajarven
liketalouden yksikostd. Piia Palosaaren jai aitiyslomalle 1.11.2010 ja
taloussihteerin tehtavaa hoiti hankkeen loppuun asti Katja Koutonen.

Hankkeen toteutuksesta vastasi osaltaan Metsdpeuranmaan Matkailu ry
sekd sen nimeamat tydryhmat, kuten markkinointiryhma. Projektipaallikko
kuului jasenend tai asiantuntijana naihin tyoryhmiin. Hankkeen loppuaikana,
kevaéalla 2011 perustettin tydryhma valmistelemaan Metsadpeuranmaan
yhteismarkkinointisuunnitelmaa. Tydryhmassi oli jasenia Metsapeuranmaan
alueen yrittdjistd ja kunnista. Projektihenkildt eivat kuuluneet tihan
tyoryhmaan.

. kustannukset ja rahoitus

Koko hankkeen kustannusarvio on 228.000 € ja rahoitus jakautuu
seuraavasti:

ELY — keskus, maaseutuosasto  182.400 € (80 %)

Kunnat ja seutukunnat 22.800 € (10 %)

Yksityinen (yritykset) 22.800 € (10 %)

Maksatushakemus ajalta 1.6.2009 — 31.12.2009 hyvéksyttiin ohjausryhman
kokouksessa 12.2.2010, ajalta 1.1.—30.6.2010 kokouksessa 10.8.2009, ajalta
1.7.-31.12.2010 kokouksessa 14.1.2011. Loppuajan maksatushakemus ja
hankkeen budjettiseuranta seka budjetin toteutuminen kasitellzan hankkeen
viimeisessa ohjausryhman kokouksessa toukokuun lopulla 2011.

- raportointi ja seuranta (kokoukset, ohjausryhmity6skentely)

Metsédpeuranmaan Matkailu ry:n hallitus on kokoontunut hankeaikana noin
kerran kuukaudessa. Kokouksia on jarjestetty eri puolilla Metsdpeuranmaan
aluetta. Kokouksissa on kasitelty hankesuunnitelman mukaisia toimenpiteita
ja tavoitteita sekd miten niitd voidaan yhteistydssé toteuttaa seka laadittu
toimintasuunnitelmaa hankkeen paattymisen jélkeen. Kokouksista on pidetty
poytakirjaa (sihteeri tai puheenjohtaja). Sihteerind ovat olleet kukin
projektip4éllikkdé vuorollaan; Esa Aunola, Lasse Takalo ja Kristiina Malinen.
Sihteerin tehtava tyollisti ja kuormitti projektipaallikéita likaa. Syksysta 2010
Matkailu ry:n sihteerin tehtévaéa onkin hoitanut jasenista Marja Hakkarainen.

Hankkeen ohjausryhma on kokoontunut saannéllisesti. Vuoden 2010 aikana
se on ollut koolla kolmesti. Ohjausryhma kokoontuu hankkeen loppujaksolla
kolmesti. Projektisinteeri on pitanyt poytékirjaa kokouksista.

Ohjausryhmalla ja Metsdpeuranmaan Matkailu ry:n hallituksella on ollut
aktiivinen ote hankkeen seurannassa, toimenpiteiden suunnittelussa ja
osittain toteuttamisessa. Valitettavasti osa ohjausryhman ja Matkailu ry:n
jasenista eivdt ole hankkeen aikana osoittaneet kiinnostusta eivatka
sitoutumista luottamustehtévasnsa kohtaan.



toteutusoletukset ja riskit

Vuosi 2009- 2010 oli hankkeelle haasteellisimmat. Suurimpia haasteita ja
riskejé toiminnalle ja toteutukselle olivat henkildvaihdokset hankkeessa ja
matkailuyhdistyksen hallituksessa. Liséksi riittidvat resurssit, niin henkild kuin
ajalliset ja rahalliset resurssit aiheuttivat paineita toteutukselle.

Sitoutumisen puute ja innottomuus yhteiseen tekemiseen on aiheuttanut
haasteita koko hankkeen ajan. Tdma on myds turhauttanut kehittamistyossd
aktiivisesti mukana olleita. Jatkossa on térkeda aktivoida mukaan tihan asti
taka-alalla pysyneitd alueen yrittsjia. Samat ihmiset eivat jaksa eika ehdi
loputtomiin hoitaa ja jérjestelld koko alueen yhteisia asioita. Vaarana on
toiminnan hiipuminen ja jopa loppuminen.

Metsépeuranmaan matkailuyhdistys otti aktiivisemman roolin tavoitteiden
saavuttamiseksi erityisesti hankkeen loppuajalla. Matkailuyhdistys tarvitsee
edelleen lisdd jésenid toiminnan jatkuvuuden varmistamiseksi ja alueen
kehittamiseksi hankkeen paattymisen jélkeen. Yhdistyksen tavoitteena — ja
haasteena - on saada mahdollisimman moni alueen yrittdja Matkailu ry:n
jaseneksi sekd saada my6s kannatusjisenia.

Térkeita toimenpiteitd on vaikeuksista huolimatta saatu toteutettua ja alueen
matkailuelinkeinon kehittdminen on edennyt hienosti. Alkuajan sisaisia
ristiriitoja on saatu silotettua ja yhteistyd yrittajien valilla tiivistyy koko ajan.
Yrittajille on hankkeen aikana syntynyt vahva tahtotila yhteisten tavoitteiden
saavuttamiseksi ja alueen kehittamiseksi.

Hankkeen aikana yhteisty6ta on syntynyt yrittsjien vilille seka muiden alueen
toimijoiden (erityisesti KASE, Keski-Pohjanmaan liitto) kanssa. Yhteistyd
muiden sidosryhmien ja alueen toimijoiden kanssa on toiminut hyvin.
Metsépeuranmaan Matkailu ry ei siis jaa omilleen, vaan heilld on tukenaan
mm. Keski-Pohjanmaan liitto ja Kaustisen seutukunnan uudet hankkeet.
Alueen kehittdmistyo jatkuu siis vahvana timan hankkeen paatyttyakin.

Metsépeuranmaan vyrittdjild on vahva tahtotila alueen kehittamiseksi ja
yhteistyon tiivistdmiseksi. He ovat myds ymmartineet hanketyon
rajallisuuden toiminnan kehittamisessa. Rahallisten kuin henkiléresurssien
puute on ollut koko hankkeen ajan riski ja hidaste toiminnalle.
Toimenpiteiden suunnittelu ja kaytannén toteutus on yleens ollut samojen
aktiivisten henkildiden hartioilla.

YhteisOllisyyden ja luottamuksen synnyttaminen vaatii vahintidan useamman
vuoden tyon. Hankkeen aikana yhteistyén ja yhteiséllisyyden luomisessa on
ollut haasteita ja kivikoita. Kuitenkin jo hankkeen ensimmaisen vuoden
jalkeen oli havaittavissa, ettd yrityskenttd hitsautuu yhteen - vaikkakin
hitaasti. Luottamuksen kasvaessa yhteistyd helpottuu ja tiivistyy entisestaan.



4.3 Yhteistyokumppanit

Hankkeen yhteistyokumppaneina ovat olleet alueen matkailuyritysten liséksi
Metséahallitus, Pohjois-Pohjanmaan, Pohjanmaan ja Keski-Suomen Ely-
keskukset / maaseutuosastot, alueen kunnat ja kehitysyhtict, seutukunnat,
Metsépeuranmaan Matkailu ry, muiden matkailualueiden yhteisty6tahot seki
alueella ja sen lahiymparistdssa vaikuttavat matkailuhankkeet.

Yrityksid hankkeessa on mukana 34 kpl, 13 kunnasta, 3 maakunnan alueelta

seuraavasti:

Pohjois-Pohjanmaa  Keski-Pohjanmaa Keski-Suomi
Sievi 4 kpl Toholampi 4 kpl Pihtipudas 4 kpl
Reisjarvi 4 kpl Lestijarvi 5 kpl Kinnula 4 kpl
Kalajoki 2 kpl Halsua 2 kpl Kivijarvi 1 kpl
Ylivieska 1 kpl Perho 1 kpl

Veteli 1 kpl
Kaustinen 1 kpl

4.4 Hankkeen tulokset ja vaikutukset

Metsdpeuranmaalle on saatu luotua oma brandi, miké tarkoittaa logoa ja
siihen liittyvaa tekstia (slogan), kuvia, niiden kayttbohjetta ja yleisilmetta.
Metsdpeuranmaa — brandia on markkinoitu hankkeen kautta Jyvaskylan
Eré- ja luonto — messuilla ja Kokkolan Farmarissa vuonna 2009; vuonna
2010 matkamessuilla Helsingissa, Riihiméaen kansainvalisilla eramessduilla
ja Keski-Pohjanmaan liiton markkinointitempauksessa Narinkkatorilla
Helsingissa, Kaustisen festivaaleilla ja ELMA -messuilla; sekd vuonna
2011 matkamessuilla, Pohjois-Suomen eramessuilla Oulussa seka koko
hankeaikana muissa pienemmissa tapahtumissa. Lisaksi markkinointia on
tehty yritysten ja kuntien kautta ja lehti- ym. mainosten kautta.

Hankkeella on tuotteistettu yrityskohtaisia ja yritysryhmakohtaisia tuotteita,
joista esimerkkeind Kes42009 ja 2010, Talvi2010 viikko-ohjelmat messuja
ja markkinointia varten. Viikko-ohjelman toteutuminen jatkuu hankkeen
paattymisen jélkeenkin Metsdpeuranmaan Matkailu ry:n toimesta.
Metsépeuranmaan Matkailu ry on perustettu syksylla 2008. Kiintea
yhteistyd on syntynyt alueen vyrittajien valille. Yhdistyksella on vahva
tahtotila alueen kehittamiseksi. Hanke on my6tavaikuttanut yhdistyksen
toimintaan ja tukenut sitd mahdollisuuksien mukaan. Matkailu ry:n hallitus
kokoontuu saannéllisesti keskustelemaan yhteisista asioista. Yhdistyksen
jasenmaara on kasvanut tasaisesti hankkeen aikana.

Karhun Kannoilla -seminaari ja nayttely on jarjestetty kolme kertaa.
Nayttely on tuonut tunnettavuutta alueen historiaan ja nykypaivaan.



Reitistéjen kehittdmistarpeet on selvitetty. Tavoitteena on parantaa alueen
palveluja seké kiinnostavuutta.

Yhteistytahot on sitoutettu hankkeeseen ja alueen kehittamiseen. Tama
antaa laajemmat toimintamahdollisuudet jatkossa ja parantaa resursseja.
Yhteistyd on kaynnistynyt myds muiden matkailualueiden kanssa. Tiedotus
alueen mahdollisuuksista ja palveluista on saatu levitettya lahialueille.
Kiinnostus yhteistyéhén Metsédpeuranmaan kanssa on lisdantynyt selvasti.
Yhteisty6té on tehty myés alueen muiden hankkeiden kanssa, kuten Keski-
Pohjanmaan liiton NYT2- ja VIMMA — hankkeiden, KASEn Rekrytointi- ja
Vetoal — hankkeiden sekid SSYP:n Peura-Lutunen karttahankkeen kanssa.
Kaikki hankkeet tukevat osaltaan Metsépeuranmaan alueen kehittamists ja
yhteistyd toimijoiden vililla jatkuu hankkeiden paattymisen jalkeenkin.
Yhteismarkkinointi-ilme on valmis ja markkinointiohjeistus otettu kéyttoon.
Alue ja yritykset mielletadan yhteisen logon ja ilmeen alle. Yhteista ilmetta
on hyédynnetty esitteissd ja muussa mainonnassa, verkkosivuilla seki
sosiaalisessa mediassa.

Hankkeen kautta on tehty yhteisilmeen mukaista messumateriaalia, kuten
roll-upit ja laavu. Né&itd voidaan kayttdd messduilla ja tapahtumissa myos
hankkeen paattymisen jalkeen.

Metsdpeuranmaan ilmettd on kaytetty myos Peura-Lutunen hankkeen
toteuttamassa alueen retkeilykartassa, joka julkistettiin toukokuussa 2011.
Verkkosivut www.metsépeuranmaa.fi on luotu. Sivusto palvelee alueen
yhteismarkkinointia ja lisda tunnettuutta. Sivut uudistettiin kevaalla 2011
palvelemaan paremmin yrittdjia sekd alueesta kiinnostuneita matkailijoita.
Verkkosivut tulevat toimimaan pohjana tulevaisuudessa avattavalle
Metsépeuranmaan yhteiselle varausjarjestelmalle, jonka toteuttamista
hanke on ollut mukana tukemassa. Online — myynti on tarked edellytys
alueen kehittymiselle, tunnettavuuden lisaamiselle ja se lisdd myods
yhteisty6td muiden alueiden kanssa.

Metsdpeuranmaan kuvapankki on perustettu kotisivuille. Kevaalla 2011
toteutettiin vielda muutamia kuvauspaivia, jotta kaikki hankkeessa mukana
olevat yritykset saatiin kuvattua. Kuvat ovat kaikkien hankkeessa mukana
olevien yritysten kaytdssd markkinointitarkoituksiin. Kuvia on kaytetty
markkinoinnissa sekd Metsapeuranmaan yleisesitteessd. Kuvapankki jaa
Metsapeuranmaan Matkailu ry:n sivuille ja heidan kayttéonsa hankkeen
paattymisen jalkeen.

Visio ja strategia toiminnalle on laadittu, joka toimii tavoitteena hankkeelle
ja yrityksille. Metsdpeuranmaan yhteismarkkinointisuunnitelman laatiminen
hankkeen jalkeiselle ajalle on aloitettu ja se valmistunee kevaalla 2011,
Tuotelinjat (7 kpl) on valittu, mika selkeyttaa palvelujen tuotteistamista.
Tuotelinjojen pohjalta on tehty Metsépeuranmaan yleisesite, joka valmistui
vuoden 2010 lopulla. Yleisesite on 32-sivuinen nelivariesite ja se on
jaoteltu teemojen mukaan (retkeily, kalastus, metsastys, ratsastus,
melonta, luonnonkatselu ja kuvaus, tarinaperinne ja kadentaidot, majoitus




ja ruokapalvelut, muu ohjelmapalvelu). Esitettd on jaettu messdilla ja eri
tapahtumissa, Metsédpeuranmaan alueen yrityksissa seké alueen kuntien
matkailuinfoissa ja muissa esittelypisteissa.

- Asiantuntijapalveluna tuotteistetut Metsapeuranmaan matkamuistoesineet,
kédmmenkuppi ja muinaiskoru ovat tuotannossa Savipaja Peltorannassa.
Lisd& tuotteita on suunnitteilla mm. Paja S:n huopatyét, Kauniston
Taidelasin tyot.

- Hanke on osallistunut seuraaviin messu- ja muihin tapahtumiin;

0

0

vuonna 2009 Jyvéskyldan Luonto & Era, Kokkolan Farmari,
Erévaelluksen SM Reisjarvella:

vuonna 2010: Matkamessut, Riihimden kansainviliset eramessut,
Keski-Pohjanmaan markkinointitapahtuma Helsingissa, Kaustisen
festivaalit, ELMA2010 (ei kustannuksia) seka paikalliset tapahtumat:
vuonna 2011: matkamessut ja Pohjois-Suomen Eramessut Oulussa
tapahtumien kautta alueen tunnettuus on parantunut selvésti ja
Metsépeuranmaan brandi on vahvistunut. Lisaksi on saatu hyvaa
kokemusta messuille osallistumisesta

- Hankkeen kautta Metsdpeuranmaan matkailualuetta on markkinoitu mm.
seuraavissa lehdissa ja alue-esitteissa:
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Kaustisen seutukuntaesite

Keski-Pohjanmaan liiton aluemarkkinointilehti Jatulit (numerot
syksy-talvi 2009, kesa 2010, syksy-talvi 2010)

Keski-Pohjanmaan matkailuviestin uusintapainos (kevat 2011,
kieliversiot ruotsi, englanti ja saksa)

Lomaseutu (kesd 2010 ja 2011)

Pirityiset — hankkeen julkaisu, 2011

liséksi ilmoituksia ja artikkeleita sanomalehdiss (paikalliset lehdet
sekd mm. Kaleva, Keski-Suomalainen, Maaseudun tulevaisuus)

Esitemateriaalia on toimitettu alueen kuntiin, Keski-Pohjanmaan liitolle,

Kokkolan matkailuun ja seutukunnille, jotka ovat myds osaltaan
markkinoineet Metsédpeuranmaata.

Hankkeen kautta tehtiin asiakaskysely kesalla 2010 koskien lomanviettoa.

Tulosten perusteella yrityksilld on mahdollisuus suunnata palveluitaan.

- Hanke on tehnyt hyvaa yhteistysta muiden alueiden ja hankkeiden kanssa.
Tasta on tuloksena mm. Metsapeuranmaan alueen uusi retkeilykartta, joka
julkistettiin toukokuussa 2011 Pohjois-Suomen eramessuilla Oulussa.

Kaikilla edella esitetyilla toimenpiteilld on vaikutusta alueen tunnettuuteen

seka yritysten kayttdasteeseen ja liikkevaihtoon.

Ylivieska 24.5.2011

Kristiina Malinen
projektisuunnittelija

CENTRIA tutkimus ja kehitys



