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Tdssd raportissa on kooste HYMY-hankkeen (Haapajdrven vyrittdjien markkinointi

yhteistyd) aikana tehdyista arvioista, suunnitelmista, padkohteista ja toteutuksista. HYMY-hanke
Sisaltda myos kehitysideoita ja ohjeita tulevien tapahtumien jirjestimiseksi.

Tama hanke on valittu vuoden 2010 Leader-
hankkeeksi.

Palkinto jaettiin ensimmaistd kertaa, mikid on
merkittdvd tunnustus hankkeemme onnistuneesta
vaikuttamisesta vallinneisiin kdytantoihin.
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LAHTOKOHTA

Hankkeen syntymiseen eniten vaikutti vuonna 2006 tehty Keski-Pohjanmaan ammattikorkeakoulun opinndytetytna
tehty tutkimus Haapajéirven vetovoimaisuus yksilén nékékulmasta, Timo Kupsala & Elisa Palola. Siind saatiin selvat
havainnot, ettd kaupunki koetaan paikkana, jossa ei tapahdu paljoa ja tulevaisuuden odotukset olivat jokseenkin
apaattisia ja negatiivisia. Tutkimukseen vastanneet eivat kokeneet Haapajarved kovinkaan kasvavaksi ja kehittyvéksi
kaupungiksi.

Kolmen vuoden ajan yrittdjien puheenjohtaja Raija S. Térmadnen oli aktiivisesti lahtenyt keskustelemaan sekd
kaupungin johdon ettd muiden yrittdjien kanssa kuinka Haapajédrven vetovoimaisuutta voidaan kehittda ja prosessin
yhtena tuloksena oli 'Haapajarven kaupunkikeskustan yhteismarkkinointihanke’, joka oli suoraa jatkoa vuoden 2007
koulutushankkeelle, johon osallistui 30 kaupunkikeskustan yrittadjaa.

Alkuperdisen projektisuunnitelmaan kirjatun ‘Haapajarven kaupunkikeskustan yhteismarkkingintihanke’ sijaan hanke
paatettiin nimetd loppuvuonna 2008 markkinoinnillisesti paremmaksi, jotta sen ensivaikutelma ei olisi niin
”projektimainen”, vaan helpommin ymmarrettdvissd vetovoiman ja mielikuvien kehittdmiseksi, eikd keskustan
ulkoisten rakenteiden tms. kehittdmiseksi. Julkisesti hakkeesta puhuttiin sittemmin Haapajidrven yrittdjien
markkinointiyhteistyd hankkeena, eli HYMY-hankeena. Télle nimelle otettiin kdyttéén myés oma verkkopalvelun
domain www.hymy-hanke.fi.

Raija S. T6rmdsen ponnistelujen ja yrittdjdjarjestdon jasenmadran kasvun sekd aktiivisen
vaikuttamisen my6ta Haapajarven kaupunki oli tehnyt merkittdvid investointipdatoksia
kaupunkikeskustan infrastruktuurin uudistamisen osalta. Haapajarven kaupunki oli
toteuttamassa keskustan alueen keskeisen kadun Puistokadun remontin, jonka
investoinnin arvo on 2,5 milj. euroa.

Haapajarven kaupunki on myds tekemdssd keskusta-alueen vyleissuunnitelmaa ja
kaavoitusratkaisuja. Uusissa kaavoitusratkaisuissa tarkastellaan keskusta-alueen
rakennusoikeuksia uudelleen ja rakennustehokkuuden nostaminen keskustan
ydinalueella tuleekin lisdamaan keskusta-alueen rakentamista.

Haapajdrven kaupunkikeskustaan oli hankkeen alkaessa myods valmistumassa suurella
tahdolla ja talkoilla aikaansaatu uusi jddurheilukeskus, joka vaikuttaa kaupungin
kokonaiskuvaan merkittavasti.

El ESITTEITA VAAN KOKEMUKSIA JA ELAMYKSIA

Hankkeen markkinointilinjauksena pdatettiin ettd vetovoimaisuutta kehittdvit tehokkaimmin konkreettisesti
koettavat asiat, kuten tapahtumat, joista Haapajérven vetovoimaisuus yksilén ndkékulmasta — tutkimuksessa koettiin
olevan puutetta. Kaupunkien perinteiset markkinointikeinot esitteineen ja iskulauseisiin  keskittyvine
mainoskampanjoineen, ei olisi tdssd tapauksessa uskottavia eikd jarkevia. Samoin alkuperdisessi
projektisuunnitelmassa olleet ajatukset, ettd "hankkeessa tuotetaan yhteismarkkinointihankkeen kiyttéén tarroja,
kyniad ja mahdollisesti muuta materiaalia, joissa on alueen yleisilme, slogan ym. ndkyvissd” ei haluttu toteuttaa, silli
niiden vaikutukset olisivat aika mitdttémia. Kynilld ja tarroilla ei voi vaikuttaa tdrkeimmin kohderyhmin
lapsiperheiden mielikuviin.

HYMY-hankkeen kantavana ajatuksena on, etta tapahtumat markkinoivat
Haapajdrvea parhaiten. Ne luovat mielikuvia ja positiivisuutta, seka ovat
vetovoimaisuuden ja paikkakunnalla viihtymisen tydkaluja.




Kdyttékokemukset ovat parasta markkinointia

Hyvid kokemuksia aikaansaavat tapahtumat
toimivat aivan toisella tehokkuudella kuin
perinteinen juhlavien vditteiden ja kauniiden kuvien
sdvyttdmd mainonta.

Hankkeessa operoitiin markkinointiviestinniin eri osa-alueilla:

e Haapajarven identiteetti

e Brandin kehittdminen

e Mainonta

e Tiedotus- ja suhdetoiminta

e  Myynninedistdminen

e Myyntityé

e Suusta suuhun, eli ns. viidakkorumpu
e Tuotteistaminen (ja design)

Seuraaviin markkinointiviestinndn osa-alueisiin ei koettu nyt tarvetta

e Sponsorointi

e  Nayttelyt

e  Kaupallistaminen
e  Esitteet

e Hinnoittelu

o Jakelu

Toteutuksissa tasapainoiltiin sekd tdman pdivdn totuudenmukaisten tapahtumien tuotelupausten ettid pidemmall
aikavililld olevien tulevaisuuden odotuksiin vaikuttavien mielikuvien kesken. Toimenpiteilld haluttiin olevan ihmisten
toimintaa jatkossa ohjailevaa lobbausvaikutusta siten, ettd avataan silmat mahdollisuuksille ja innostetaan yrittajis,
kaupunkia, seuroja, yhdistyksié ja aktiivisia ihmisid toimimaan hankkeen paattymisen jilkeenkin samassa hengessi ja
tavoitteissa.

Haapajdrven kaupunkikeskustan yhteismarkkinointi -hanke oli alun perin
tarkoitus toteuttaa rinnan Pohjois-Pohjanmaan liiton hallinnoiman Meidin City
— Taajamat Pohjois-Pohjanmaalla -hankkeen kanssa, mutta tuossa hankkeessa
ei ollut Haapajarven osalta edistymistd ko. aikana. HYMY-hanke antoi ideointi ja
suunnitteluapua ns. kylttitoimikunnalle, joka pohti kaupungin opasteita,
torialuetta ja infopistettd. Samoin pyrittiin antamaan tukea keskustan ranta-
alueen kehittamiselle.

YHTEENVETO LAHTOKOHDISTA

Hankkeen pdatavoitteeksi muodostui mielikuviin vaikuttaminen. Haluttiin tuoda esille toimelias kaupunki, jossa on
monipuolisia mahdollisuuksia. Korulauseiden ja mainosvaittdmien sijaan haluttiin tuoda esille kdytinndn kokemuksia
sekd olemassa olevista mahdollisuuksista ettd uusista hankkeen aikana luotavista konsepteista. Remontoitu
Puistokatu ja uusi jadurheilukeskus loivat myds uusia puitteita suunnittelun I3htékohdiksi.




TAUSTATIEDOT JA ANALYYSIT

KOHDERYHMIA

Ensimmiinen analyysi markkinointitoimenpiteissd kannattaa tehdd asiakaskohderyhmistd — kenelle ja mitd. On
valittava ihmisten asenteiden, arvojen ja kulttuurin mukaan sopivat ryhmit, joiden kanssa on realistista saada aikaan
tavoitteiden mukaisia tuloksia.

Markkinoinnin strategiaan vaikuttavat mm.

1. Kohderyhmit
e Ryhman luonne
e Eldmintapa, asenteet, arvot, tilanne...
¢  Mitd he haluavat/kaipaavat
e  “Haluan tuota koska...”

2. Sopiiko tarjonta ryhmille?

o  Miksi?

e Kuinka he arvioivat sitd?

e Sopiiko se ryhmille?
3. Kilpailu?

o  Kuinka kilpailijat reagoivat?

e Mitd ihmiset ajattelevat kilpailijoista?

e  Kuinka kilpailijat parjaavat?
4. Mita kilpailuetuja on olemassa?

e On oltava ainakin yksi selked etu

e Voidaanko etu sanoa yhdessd ymmarrettavassa lauseessa?
5. Kuinka viestinta tekee tarjoamastamme uskottavan?
6. Mikd on brandin uskottavuus?
7. Kuinka ihmiset tulevat suhtautumaan tarjontaamme?
8. Miten toivomme ihmisten reagoivan?
9. Mika on tehokkain keino saavuttaa ihmiset?

10. Onko asianmukaista tutkimustietoa?

Arvioinnissa oli tarkeda tehda strategisia valintoja, jotka ovat kannattavia/tehokkaita, kohdennettuja, suunniteltuja ja
niiden suoritus saadaan laadullisesti vastaamaan tavoitteita.




VALITUT KOHDERYHMAT ELI "HEIMOT”

Markkinoinnissa keskityttiin seuraaviin kohderyhmiin, eli “heimoihin”, joissa arvioitiin saavutettavan parhaiten
tuloksia:

- Lapset ja lapsiperheet

- Perinteiset & tavikset

- Vastuuntuntoiset (jotka voivat myos viedd hankkeen aatoksia eteenpiin hankkeen loppuessa)

- Arvomaailman uudisasukkaat (my6s paluumuuttajat)

- Terveyttd vaalivat

- Nuoret

Ei tarvetta / resursseja aariryhmille, kuten:
- Itsetietoiset johtajat
- Trenditietoiset
- Statushakuiset
- Kapinalliset, syrjddnvetaytyvit

VALINNOISSA ON PYRITTY
- Ryhmittelyyn omiin kohderyhmiin eli “heimoihin”
- Selkeyteen ja loogisuuteen
- Puhuttelemaan kutakin tapahtuman kohderyhmii seki tunne- etti jirkitasolla

VIESTINNAN ELEMENTIT

- Aistit

- Tunnelmointi

- Ajatusten herdttaminen

- Toiminta

- Rinnastaminen eldméntapaan ja/tai ryhméén

MUUTA HUOMIOITAVAA VIESTINNASSA

- Hyddynnetadan uusi jashalli ja uusittu Puistokatu

- Suhteellisen suuri lapsien maara, perhekeskeisyys

- Uskonnollisuus

- Paljon omissa oloissa tekemistd ja Pohjalaista jadripaisyyttikin
- Véhittelya ja “ei tuosta mitdan tule” -asennetta

YHTEENVETO MARKKINOINTIVIESTINNAN VALINNOISTA

Haettiin selkedt kohderyhmit ja arvioitin sen perusteella milld keinoilla voidaan parhaiten saada haluttuja
mielikuvavaikutuksia aikaan. Lapset ja lapsiperheet ovat Haapajdrven suurimpia vahvuuksia ja useimmissa
tapahtumissa




STRATEGINEN PROSESS!

Hyvéakin suunnittelu elda ja kehittyy tilanteen mukaan. Hankkeen aikana oli pakko sopeuttaa ideat ja suunnitelmat sen
mukaan millainen vastaanotto niilld oli ja mihin hankkeen resurssit riittivat.

hiukan jdlkiviisaana huomiona voidaan todeta, ettd hankkeen 110 % toteuttaminen olisi
ehkd vaatinut useamman ja useamman tyyppisen tyéntekijan panoksen
(tiimikoostumus). Nyt hankkeessa oli hyvda suunnitteluosaamista ja projektihallintoa,

mutta jokin selkedsti operatiivisiin toimintoihin keskittynyt henkild olisi mahdollistanut
laajemman yhteisty6n ja yhteydenpidon eri osapuolten kesken.

Taustatieto :

Toteutumattomat
o~ —  Esille nousseet

i S %

HANKKEESSA PAAHUOMIOSSA OLLEET KEHITYSKOHTEET

Hankkeen alkuvaiheessa kaytiin eri tilanteissa keskusteluja kaupungin yrittdjien, kaupungin edustajien ja muiden
henkildiden kanssa, joissa pyrittiin etsimaan luontaisia ja uskottavia asioita, joiden avulla voidaan vaikuttaa imagoon,
julkisuuteen ja taklaamaan tiedossa olevia ongelmia ja vaarid mielikuvia. Ndin I6ydettiin paljon orastavia ideoita, joita
on esiintynyt jo jonkin aikaa kaupunkilaisten keskuudessa.

Kaleva haastatteli hankeen vetdjaa Jyrki Puurosta
(23.lokakuuta 2008, Liisa Lehto-Peippo).
Alla muutamia poimintoja artikkelista.

Haapajdrvestd ei haluta hiirulaista

Keskustaisanta Jyrki Puuronen aikoo nostaa kaupungin parhaat puolet esiin.
"Mitd tavoittelemme? Nyt tarvitaan paljon ideoita, joita sitten aletaan jalostaa. Sen
avulla 16yddmme ideat, joista on kaupungille eniten hy6ty3, ja jotka kantaa vuodesta
toiseen ja vuosikymmenien paihan."

Niistd tulee Puurosen mukaan Haapajarven persoonallisuus eli brindi. "Silloin

Haapajarvi ei ole endd tuntematon, vaan se tunnetaan viihtyisaksi ja aktiiviseksi
kaupungiksi, josta jokainen osaa sanoa jotakin", Puuronen maalailee.




Haapajérven ongelmaksi hén nékee sen, ettd Haapajarved ei tunneta. "Taman myota
syntyvat vddrat mielikuvat. Pahin ilmentyma on olla hajuton ja mauton. Markkinoinnin
ndkékulmasta on parempi olla vahva persoonallisuus kuin hiirulainen."

Avainhenkil6itd kuten lddkareita seka firmojen johtajia ja osaavaa henkildstdi ei voida
Puurosen mukaan houkutella asumaan kaupunkiin kehumalla peruslukujen valossa,
vaan mielikuvilla viihtyisdsta kaupungista.

Hankkeen merkittdvimmiksi kehityskohteiksi valikoituivat tdssd prosessissa seuraavat:

Aijatori

Starttis liikkuntatapahtuma

Joulunavaus

Citta Slow kaupunkiverkostoon liittyminen
Tapahtumafoorumin perustaminen

Koulutukset (hakukoneldydettavyys ja myyntitilat)
Kevattd Kauppakadulla

Pidot Puistokadulla

. Kaupungin www-sivujen kehittdminen

10. Markkinointitietouden levittdminen
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Seuraavissa kappaleissa ovat kuvattuina eri tapahtumat seuraavasti

Tapahtuman kuvaus
Kohderyhmit
Markkinointi & mainonta
Kokemukset

Plussat ja miinukset
Kehitysideat

I A o

AIJATORI

1. Tapahtuman kuvaus

Aijitori oli kokeilu, kuinka &ijatapahtuma toimisi paikkakunnalla. Ajatuksena oli testata noin sadan kilometrin
sateelld, saako &ijat huomaamaan heille kohdennettu tapahtuma ja miten he siihen suhtautuvat.

”Aija - tietda ettd mineraalidljy kuuluu koneisiin”

Aijstorin sisilténa oli koneita, rompetta, makkaraa, moottorisahoja, vanhoja autoja,
limusiini, Texas Hold’em pokeriturnaus, off-road kilpuri jne.




Ennakkomainos tapahtumasta

MIEHILLE JOTKA TIETAVAT MINERAALIOLJYN KUULUVAN MOOTTORIIN
Tukijat Haapajarven kaupunki, Rautapojat/ Haanp&an kuljetus ja kiinteistd, LEADER = .
: i@rste ) B

Rayhakka
T ” r X i Off-Road kilpuri
ompetorilla nyt jo yli 20 kauppiasta

Kauko Liuskan upea kalankisittelynidytos ym-

Malaraaja herneksltton Harvinainen FORD F100 lava-auto vin-56

soppatykistd seka kahvivaunu
N iy, Texas Hold ‘em -turnaus
Romunkeréys! i Haapajiirven avoln mestaruus
Moottorisahoja i ym. ILMOITTAUDU!
300 sahan Vanha JAP’
kokoelman helmet speedway pybra Leksa lkonen HPJ Marjat tmi
Keridilytarvaraa ja antiikkihuonekaluja Kyosti Kinnunen

Varaa myyntipaildasimaalisianm loppuun mennessé: Puhelin 0400758 513

Jompen Kone, Aseiden erikoisliike Olkkonen, K-Supermarket Haapajérvi KESKI

Kohderyhmit

o Tavikset, dijat huoltoaseman baarissa
© Rompekauppiaat
o Koneista ja tavaroista kiinnostuneet

Markkinointi & mainonta

Tapahtumaa mainostettiin maantieteellisesti aika laajasti, sillid jo tuo tapahtuman nimi oli vahvasti mielikuvia
luova, ja silld pyrittiin vaikuttamaan mydnteisiin ajatuksiin “katohan, mit3 tuolla Haapajérvelld tapahtuu”.
Kuviin poimittiin muutama tarppi, jotka dijat huomaavat.

Mainontaa oli mediassa seuraavasti:

O 0O 00O 0O 0 OO0

Iso Magneetti, ennakkomainos (kauppiaat padakohteena) ja tapahtumamainos

Toll6tin aluenumero

Maaselka aluenumero

Kalajokilaakso aluenumero

Radio Pookin Puotipuksut ohjelman yhteydessa

Haapajarven ja Keskipohjanmaa.fi tapahtumakaltereissa

A4-kokoinen esite kauppiaille ja kauppojen ikkunoihin jakoon

Ennakkojuttu Keskipohjanmaassa (Maaselkd ja Kalajokilaakso eivdt suostuneet kirjoittamaan
ennakko, mutta tulivat toki katsastamaan paikalle)




Juttu Keskipohjanmaa lehdessé 31.3.

Moottorisahoja, vanhoja autoja, pokeriturnaus...
Aijat valtaavat Haapajdrven

Rempsed dijameininki valtaa Haapajérven ensi viikonloppuna.

Tanssitalo Kauniston sisétilat ja ymparistd tayttyvét erilaisella miesenergialla, kun
paikkakunnalla vietetdan lauantaina ja sunnuntaina ensimmaisté Aijatoria.

Aijatorin jarjestdja Kydsti Kinnunen kertoo, ettd Kaunistoon on tulossa ainakin 30
naytteilleasettajaa, pddasiassa kone- ja tarvikemyyijid puolilta maata.

Rennossa tapahtumassa on myds paljon néyttelyitd ja oheistapahtumia. Aholan
korjaamo on luvannut tuoda paikalle talvella kunnostetun vuosimallia 1956 lava-
Fordin ja Autosédhkd Marjoniemi esittelee puolestaan offroad jeeppejs, jotka on
tarkoitettu roisimpaan kayttoon.

Las Vegasissa pokeripdytd avataan vasta pikkutunneilla. Kaunistossa Texas
Hold “em:in Haapajarven avoin mestaruusturnaus alkaa heti torin avattua ovensa
lauantaina aamulla.

- Aijat rupeavat pelaamaan heti aamulla, Kinnunen perustelee.

Tapahtuman jérjestelyissd Kinnunen on tehnyt yhteistydtd Haapajérven yrittdjien
yhteishankkeen Hymyn kanssa.

Nettisivuilta poimittua Ohjelma sisdltdda mm. seuraavia
asioita:
(paivitetty 18.3.2009, kello 13.40)

- Kauko Liuskan kalankdsittelynédytos

- Aholan korjaamon harvinainen avolava

- FORD F100 vuosimalli -56

- Autosdhkd Marjoniemen Off Road —kilpuri

- Leksa Ikosen vanha JAP speedway pyora

- Laajan, yli 300 moottorisahan kokoelman helmi3

- Nivalan limusiinin juhla-auto, Lincoln Town Car President
-9 metrin limusiini

Tulossa lisda... ohjelma tdydentyy koko ajan

Muista myos Rautapoikien ROMUNKERAYS!
Nyt nurkat siistiksi ja eméntakin iloiseksi.

Tahdn mennessa paikalle on ilmoittautunut jo yli 30
rompekauppiasta. Lisaksi esilld on kerdilytavaraa ja antiikkihuonekaluja.

Samaan aikaan tapahtuu

Uudistuneen kodintekniikkaliikkeen Jompen Koneen avajaiset perjantaina ja
lauantaina. Paljon tarjouksia ja uusimpia laitteita!

Kalustetalo Niemeldn 5-vuotis synttérit perjantaina ja lauantaina. Ohjelmassa
mm. sisustussuunnittelupalvelut ja makkaratarjoilu.
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4. Rahoitus

Aijatori sovittiin toteutettavaksi siten, ettd rompekaupasta kokemusta omaava idea-/puuhamies vastaa
kuluista ja hyotyy mahdollisista tuloista. HYMY-hanke tarjosi hdnelle markkinoinnin tukea, ohjausta ja teki
mainoksia.

Tapahtuman puuhamies herdtti hiukan epdluuloja yhteistyokeskusteluissa. Median
mainostilan ostaminen ja muut hankinnat olivat siksi ylldttdvan nihkeitd. Tama oli
pdasyy, ettd pdatin tehda tapahtumasta kokeiluluonteisen, jossa sekd puuhamies, etta
muut tahot saisivat kokemuksia tdmdn tyyppisestd tapahtumasta tuleville vuosille. Tein
myods tuloista ja menoista varovaisen arviolaskelman sekd mainossuunnittelun, jossa
pyrittiin realistiseen tasoon, jotta tapahtuma olisi sekd kannattava jdrjestda ettd maksut
tulisivat hoidetuksi.

5. Kokemukset

Haapajdrvelle sopisi hyvin tapahtuma, joka kosiskelee kansan syvia rivejd. Aiemmin on ollut Junttilandia ja nyt
Ajjatori. Molemmat olisivat elinvoimaisia, jos ne tuotteistaisi selkeésti ja niille tekisi vetivin ilmeen ja
konseptin.

Tapahtuma pidettiin kaksipdivdisena — lauantaina ja sunnuntaina 4.-5. huhtikuuta. Suunnittelu ja neuvottelut
kauppiaiden kanssa aloitettiin kuukautta aikaisemmin. Mikali tapahtumaa kasvattaisi jollain suurella huomion
herdttdjdlla, kuten julkkiksella, esiintyjdlld, aseiden huutokaupalla tms. olisi neuvottelu ja markkinointiaikaa
syyta pidentda ainakin kahteen kuukauteen.

6. Plussat ja miinukset

Selked perinteinen kohderyhmd, jota on | Missd on pihvi, eli kuinka tapahtuman

paljon ldhialueella. saa taloudellisesti kiinnostavaksi?

Hyva nimi ja helppo tunnistettavuus. Rajaako liikaa "rouvia” pois, kun moni
perhe haluaa Vviikonloppuna menna
yhdessa.

Aijamiisyydessd on pilketta silmikulmassa, | Yleisén saamiseksi tarvitaan

ja siksi mahdollistaa my6s | mahdollisesti kalliita esiintyjid/julkkiksia.

monimuotoisuutta tapahtumalle.
Lauantai ja huhtikuun alku hyvd ajankohta | Sunnuntai ei toimi. $aa voi olla oikullinen

{ei kilpailua vastaavista) huhtikuun alussa.
Hyvid &ijamdisia omalta kylaltd 6ytyvid
juttuja I16ytyy helposti. Aseet,

moottoripyordt, moottoriurheilu, autojen
tuunaajat, voimamiehet, kamppailulajit jne.

7. Kehitysideat

Témdnlaisia tapahtumia jérjestavat ns. puuhamiehet ovat usein sellaisia kaikkeen torikauppaan osallistuvia, jotka
ovat olleet mukana monessa - ja aina ei niin hyvdssd. Siksi tapahtuman vetdjiksi tulisi saada luottamusta
herdttdvid uusia kasvoja ja/tai tunnettuja hyvimaineisia yrittajia.

Aijamaisyys ja junttius (vrt. ex-Junttilandia) rennolla otteella ovat hyvii ja vetoavia konsepteja. Ne myds
tdydentdisivdt Haapajérven ja ldhialueiden kokonaistarjontaa. Menestysresepti vaatisi tapahtuman ohjelmallisen
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sisdllén laajentamista, jotta rompekauppiaat innostuvat lisd4, media kiinnostuu ja asiakkaat saadaan houkuteltua
paikalle.

Esimerkkejd ohjelman lagjentamisesta:

- Aseiden huutokauppa

- Ajjamainen julkkis (Kotiteollisuus yhtyeen Jouni Hynynen, Arsi Harju, Juha Mieto...)
- Tulishow & palokunnan pelastussimulaatio (vaunu on Haapajarvelld)

- Aijahiihto, -uinti kylméssa vedessi tai muuta vastaavaa

PIDOT PUISTOKADULLA

1. Tapahtuman kuvaus

Pidot Puistokadulla Idhti toteutumaan Meiddn Mari yrittdjin Raija Kankaan ideasta. Joskus aiemmin on ollut
Kirkkokadun Karkelot, jonka jérjestivét aikoinaan Kulta Karkkaisen yrittéjit Risto ja Kreeta Karkkiinen yhdessi
Mikd ja Suvi Myllyldn kanssa. Raijalla oli idea tuoda kadulle myyntiin “kaikkea ihanaa” kuten l3hiruokaa,
kdsitditd jms. Tapahtumaa ldhdettiin kehittdmdan satokauden loppuun, kun koulut ovat alkaneet ja lomat
loppuneet. Eli vaki olisi silloin kylill3.

Koska katu oli myds saatu uudistettua kaupallisesti paremmaksi ja edustavaksi, haluttiin
tatd aika kiivastakin kiistaa aiheuttanutta hanketta juhlistaa siten, ettd katu esittaytyisi
hyvéssa kdytdssa. Samalla oli hyva ajoitus suorittaa juhlallinen virallinen avajaistilaisuus.

Puistokadun remontin jdlkeen kadusta on tullut erinomainen paikka erilaisille tapahtumille. Katu on
mahdollista sulkea eri vaihtoehdoilla ja sivukatujen liikenne voidaan jérjestelld sujuvasti. Loistava lisibonus
on siind, ettd kadulla jarjestettdvdt tapahtumat ndkyvit kaikille ohikulkijoille ja saavat siten satunnaisetkin
kulkijat osallistumaan.

Olennaista tapahtuman kannalta on saada riittivdn paljon kauppiaita markkinatunnelman luomiseksi.
Kauppiaita voidaan koota ammattilaisista, yhdistyksisté ja seuroista.
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Ennakkomainos tapahtumasta

Toloses lauantaina 22.8.

Puistokadun avajaiset

o |
HAAPAJARYEN emmmquﬂmﬂs

2. Kohderyhmit

o Perinteiset ja perinteitd kunnioittavat
Vastuuntuntoiset
o Lapsiperheet

(o]

o Yhdistykset ja seurat
o Keskustan kauppiaat

3. Markkinointi & mainonta

Aluksi mainonnassa kéytettiin “satokauden” vihredd virid ja “ldhiruokaa”. MyShemmin mainonnan
elementeiksi pdatettiin tdydentdd uuden kadun symboleina iloisia liikennemerkkejs. Ideana oli saada
mielikuvatasolla luotua iloista meininkid, joka toimii niin aikuisille kuin lapsille ja nuorille.

Tapahtumaa mainostettiin maantieteellisesti aika laajasti, silld jo tuo tapahtuman nimi oli vahvasti mielikuvia
luova, ja silld pyrittiin vaikuttamaan myonteisiin ajatuksiin “katohan, mité tuolla Haapajarvelld tapahtuu”.

Maaselké aluenumero, ennakko, etusivu ja takasivu tapahtumamainokset
Kalajokilaakso aluenumero

Radio Pookin noin minuutin mainos 5 paivii 15 toistoa paivissi

Haapajdrven ja Keskipohjanmaa.fi tapahtumakaltereissa

A3-kokoinen juliste kauppojen ikkunoihin

Lehdist6tiedotteet alueen lehdille ja radiolle (Maaselkd, Kalajokilaakso,
Keskipohjanmaa, YLE Radio Keskipohjanmaa)

Ennakkojuttu Maaseldssa ja Kalajokilaaksossa

Kadunvarsikyltit pdateiden varteen

o Kilpailut (Woimamiehet, Piknik ja Puistokadun spurtti)

0O 0 0 0 0O

0O O




4.

Mainosmalli tapahtumasta

Lisaksi:

Tiedustelut: HYMY-hanke
Jyrki Puuronen 0500 593 003

Rahoitus

HAAPAJARYEN € w

Markkinointibudjetti

PAIVA

MITA

RKINO

Ry

gurwmnmli-,m: E‘ !

KUSTANNUSARVIO

TOTEUTUNUT

Kaikki yhteensd

3380,90
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5. Kokemukset

Pidot onnistuivat erinomaisesti. Tapahtuma houkutti paikalle runsaasti vikea ja he viipyivat paikalla pitkaan.
Lauantaiaamun oppina oli kuitenkin, ettd aikaisin aamulla pidettéviin puheisiin ja virallisiin avajaisiin ei tule
paljon vdked, vaan vakea alkoi tulla runsaasti noin kello 10.30-11.00. Kello 11-14 ihmisia olikin liikkeelld jopa
ennakoitua enemman ja taman jdlkeen ruuhkat siirtyivdit suurempiin kauppoihin kuten K-supermarkat,
Halpahalli ja S-markat.

Tapahtuma pidettiin aamusta iltapdivdan, siten ettd aamulla oli virallinen osuus avajaisineen ja klo 11 alkoi
mm. musiikki ja muu ohjelma. Juhlapuhujina olivat kaupunginjohtaja Maija-Liisa Veteldinen, Destian
tyopaallikké Matti Vilikangas ja Haapajarven yrittdjien puheenjohtaja Kreeta Karkkdinen. HYMY-hanke kavi
puheiden sisallosta osapuolten kanssa keskustelun ja kirjoitti yrittdjien osuuden, silla oli tiedossa, ettd
toimittajat ovat paikalla ja lehtiin voisi siten saada tarkeitd kannanottoja ldpi, kuten sitten kavikin.

Kadulla oli 4H-liitto, syddnyhdistys, reumaryhditys, eldkeldiset... kaikkiaan 10 yhdistystd ja noin 10
ammattikauppiasta (makeisia, lakritsaa, kdsit6itd, porkkanatuotteita, viljaa, leipaa...). Pieneksi pettymykseksi
sen sijaan tuli, kun urheiluseuroista mukaan tulivat vain Haapajarven Woimamiehet ja Jadkiekkojaosto.
Vuodenaika on sellainen, ettd kesdlajeilla on takana kaikki viikonloput vienyt kausi ja talvilajit eivdt ole vield
kokoontuneet yhteisiin kokouksiin ja rientoihin. Kun tapahtuma oli ensimmaistd kertaa ja tuntematon, oli
siksi helppo jadda pois, jota moni sitten jo tapahtumapaikalla harmitteli. Ensi kerralla osallistumisaktiivisuus
on varmasti huomattavasti suurempi.

Myymaéldiden kauppiaita haastattelemalla selvisi, ettd usealla tapahtumapdivin myynti vastasi jopa viikon
myyntid. Urheiluseurat ja yhdistykset olivat myds tyytyvaisia saldoon saadessaan tuottoa 400-600 euroa.

Mydés ammattikauppiaiden toiveet olivat, ettd Pidot tulevat jatkossakin. Hyvahenkinen tapahtuma.

6. Plussat ja miinukset

Profiiliitaan oikein sopiva tapahtuma | Jatkossa myyntipaikat pitdnee myydi,
Haapajarvelle. Voisi olla suurikin | ellei markkinoinnin rahoitusta ideoida
tapahtuma keskeisen sijaintinsa suhteen. muuten.

Hyva nimi ja helppo tunnistettavuus. Helppo kopioida.

Ajankohta hyva, kun koulut ovat alkaneet ja | Marjat ja sienet eivit vield kypsyneet
satokausi valmiina. lhmiset eivit ole
mokeilld pitkadan, vaikka viela joku kdy
siivoilemassa yms.

Hyvd meininki, hyvd fiilis, hyva ilma.. | S48 voi olla syksylld sateinen, mutta
saavat ihmiset iloisiksi, avoimiksi ja | ainahan tuo vaara on olemassa.
osteliaaksi.

7. Kehitysideat

Konsepti on aika valmis. Paddhuomio seuraavalla kerralla kannattaa painottaa kauppiaiden saamiseksi paikalle.
Keskustelut pitdd aloittaa hyvissad ajoin, silld kesdkausi sekoittaa pakkaa aika paljon. Tapahtuma pitda laittaa
tapahtumakalentereihin jo kevdidlld ja silloin ottaa yhteyttd myés kaikkiin tirkeimpiin kauppiastahoihin,
yhdistyksiin ja seuroihin.
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Eldvd musiikki sai hyvén vastaanoton ja sitd toivottiin lisda. Pelle Positiivi, joka teki myds ilmapallohahmoja ja
kasvomaalaukset olivat myds erittdin suosittuja. Niihin ensi kerralla voisi olla paikallista osaamista, silli mm.
Kopolan teatteri paatti investoida pellevarustuksien hankintaan. Lisiksi paikkakunnalla on esiintyvig taikureita.

Lapsia ja alle 15-vuotiaita nuoria oli myds paljon paikalla ja heille voisi tuoda lisddkin ohjelmaa. Nyt heille oli
tarjolla mm. Zetor traktorilla ajelua, tutustumista Destian tySkoneisiin, poniratsastusta, temppupyéra ja Surf
Board ~ lauta.

8. Vuoden 2010 Pidot Puistokadulla lauantaina 21.08.2010

Lainaus Kalajokilaakso-lehdestd 23.08.2010 “Ainutlaatuinen katutapahtuma” —Pidot Puistokadulla ~tapahtumasta
on tulossa hyvda vauhtia Haapajdrven Tavaramerkki...

Jdrjestelytoimikunnassa toimivat Raija Kangas, Marko livonen, Timo Laitinen, Jouko Tuura ja Laura Nevalainen.

Vetonaulana oli télld kertaa Zumba Pia Vieremon vetdamani. Loistava idea oli mm. naamiaiskisat, jotka todella
olivat innoittaneet ihmisid osallistumaan. Ihmisten vilind oli niin virikdsti ja iloista katsottavaa, ettd totisinkin tuli
hyville tuulelle. Samoin miimikot kivettyneine hahmoineen vaihtoivat asentoa kolikon kilahtaessa hattuihinsa.

Lisdksi tietysti torimyyjat, musiikki, Kopolan teatteri ja paljon muuta loivat puitteet erittdin onnistuneelle
tapahtumalle jilleen.

Loppupalaverissa 25.08.2010 voitiin todeta tyytyvdisend, ettd tapahtuma onnistui ldhes nappiin. Myyjét ja muut
osallistujat olivat erittdin tyytyvaisid ja seuraavaan vuoteen jdi vain vihan tarkennettavaa. Projektin vetdjit olivat
myds tyytyvdisia keskindisen yhteisty6n sujuvuuteen, miké nakyi tapahtuman onnistumisessa.

9. Vuoden 2011 Pidot Puistokadulla ovat jo suunnitteilla. Tapahtuma on jatkossa helpompi jirjestii, koska
takana on jo kaksi onnistunutta tapahtumaa, joita voidaan hyvinkin pitdd pohjana tulevalle. Tapahtumahan
on saanut jo Haapajarven tavaramerkin.

STARTTIS

1. Tapahtuman kuvaus

Haapajérven yrittdjien hallituksella oli jonkinlainen terveysteemasta hiukan epimiirdinen idea, joka haluttiin
muuttaa hallituksi tapahtumatuotteeksi. Yrittdjat paattivit luoda jonkun terveys- ja liikuntapainotteisen
tapahtuman, joka saa esille kaikille tarkedn teeman, joka vaikuttaa hyvin paljon niin yrittéjien kuin tyéntekijéiden
elamaan.

Erityisen merkittdva asia terveyden hoitamisessa on erilaisilla ennaltaehkiisevilld
toimilla, kuten liikunta, lepo, ravinto ja henkinen vireys. Niisté neljdsta
aihealueesta alettiin tapahtumalle johdattaa kohderyhmé- ja sisiltésuunnittelua.
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Ideaa jalostettiin ja esiteltiin Hymy-hankkeen ohjausryhmadlle 11.2.2009 ja Yrittdjien hallitukselle 16.2.2009.
Molemmissa kokouksissa kaikki puheenvuorot kannattivat suurta, koko kaupungille kohdennettavaa
tapahtumaa.

Kaupunkilaisten terveys- liikkunta-asiat ovat taloudellisesti, viihtyvyyden ja koko kaupunkikuvan kannalta
hyvin merkittdvid. Luennointi ja sormella osoittaminen ei edistd ihmisten elintapojen muutoksia, vaan
parempi keino on aktivoida heitd osallistumaan, kokeilemaan ja tekemaddn se viihtyisdssd hengessa.

Tilaisuuden avulla pyrittiin nostamaan terveyden tdrkeys esille. Haapajirvelli on monipuolisesti
mahdollisuuksia ihmisten vireyden ylldpitamiseksi ja kehittamiseksi. Terveyspdivdat tuovat esille ndita
mahdollisuuksia ja innostavat osallistumaan. Tam&a kokonaisuus on myds merkittdvd kaupungin
kokonaiskuvan kannalta.

Tapahtuman sisallosta keskusteltiin kesdlld ja syksyllda seurojen kanssa. Taas oli jonkin verran epaselvda kuka
haluaa mukaan ja tulevatko he ollenkaan, mutta kun Pidot Puistokadulla onnistuivat hyvin, niin sen jalkeen
aktiivisuus lisddntyi suuresti. Tosin aikaa jdrjestelyille Pidoista Starttikseen oli enad kdytdssa vain kuukausi ja
moni jarjestelyihin liittyvd asia jdi hoidettavaksi osittain kesdlomien ajaksi. Mutta heti kesdlomien jilkeen
kaikki meni vauhdilla eteenpdin ja ohjelmaa saatiin sovittua riittdvasti houkuttelemaan yleis6a paikalle.

Tapahtuman ohjelmat
Kello 10

- Norsupalloturnaus alkaa yleisurheilukentalld, kolme kenttdd, 20 minuutin cup-
otteluita. Kaksi sarjaa, joiden loppuottelut arviolta kello 14 jilkeen.

- Curling opastus ja kokeilu alkavat jadhallissa, loppuu n. 14.30

- Golfin tarkkuuslyénnit uimarannalla alkavat, 300 ensimmdista

- Pesdpallokentilld taitokisoja kello 15 saakka

- RasTiimin suunnistusrata, lahtd pesdpallostadionin portin edessa

- Rullasuksitestausta parkkipaikalla

- Cooper-testi ja UKK-testit tilanteen mukaan

- Seivashyppysimulaatio alkaa

Kello 11

- Miauskis-kissa Jippii lilkkkumaan — esitys lapsille Stollessa, kesto 20 min
- Sahképolkupydran kokeilua parkkipaikalla kello 13 saakka

- Talutusratsastusta kello 13 saakka

- Sauvakdvelyn opastusta ranta-alueella yleisurheilukentalla

Kello 11.30
- Tanssikerho Kavaljeeri Stollessa
Kello 12

- Miauskis-kissa Jippii liilkkumaan ~ esitys lapsille Stollessa, kesto 20 min.
- Eeron Hoélkka 8 km, 1aht6 urheilukentéltad
- Skeitti skene & DJ Muris kello 13.30

Kello 12.30

- Tanssikerho Kavaljeeri Stollessa
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Kello 13

- Miauskis-kissa Jippii liilkkumaan — esitys lapsille Stollessa, kesto 20 min.
- Sauvakdvelyn opastusta ranta-alueella yleisurheilukentilli

Kello 14
- Oinoska Hyvdn mielen luento Stollessa, 20 min.
Kello 15
- Sauvakavelyn opastusta ranta-alueella yleisurheilukentill
Kello 15.15
- Jaakiekko C-junioreiden sarjaottelu Kiilat — TeKi
Kello 18.00
- Nuorten Curling tapahtuma
Kello 19.45

- Nuorten diskoluistelu

2. Kohderyhmit

Haapajdrven yrittdjat valitsivat tapahtumalle laajan koko kaupunkia koskettavan kohderyhmin. Néin saadaan
likunta- ja terveysteeman lisdksi vaikutettua myds kaupungin vetovoimaisuuteen, kun kaupungille saatiin
ndkyvé ja myénteistd julkisuutta saavuttava uusi tapahtuma.

Kohderyhmina olivat siksi Haapajarviset ja ldhikuntien ihmiset ja yritykset. Erityisen tirkedini pidettiin lasten
ja nuorten mukaan saamista.

o Terveyttd vaalivat, kuntoilua jo harrastavat seké aloittamista harkitsevat
o Vastuuntuntoiset vanhemmat

o Lapsiperheet

o Nuoret

o Yhdistykset ja seurat

o Keskustan kauppiaat

3. Markkinointi & mainonta

TAPAHTUMAN IDENTITEETTI JA BRANDIN ELEMENTIT

Brandin elementit

Terveystapahtuman brandin strategisina elementteind paatettiin kiyttaa, toiminnallisuutta ja liikkunnallista
eliméntapaa. Tunnuksessa haluttiin tuoda esille monipuoliset mahdollisuudet ja liikunnan iloisuus. Virimaailma
johdettiin ndistd kdyttdmalla yhteenkuuluvuutta ja 1ampo3a korostavaa oranssia, pirteéi ja innostavaa keltaista ja
maanldheisid sdvyjd, joita mainoksissa sekoitetaan trendikkaiseen sini/purppuraan.
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Nimi
Terveyspaivat nimelld oleva tapahtuma ei olisi houkutellut etenkdan nuoria ja muutenkin se olisi hivenen tylsdn
oloinen. Siksi oli tarke&a keksia tapahtumalle kohderyhmid kiinnostava nimi Starttis.

Ulkoasu

Nimelle tarvittiin my6és puhutteleva ulkoasu. joka huomataan ja joka houkuttelee osallistumaan. Logosta tehtiin
graafisten elementtien ja varityksen puolesta moderni ja nuorekas.

Lukunraa ferveyrta Jja hyvaa mleh‘a |

Curling opastusta ja kokeilua, Horsupalloturnaus,
Katusahlyn Suomen mestarit 2009, C-junioreiden
jadklekko- lu Klilat - TeKi, Terveys- ja kuntoteste-
ja, Miausk ssa “Jippii lilkkumaan' esitys tapsille,
Oinoska - Hyvdn mielen luento, Skeitti skene & Wave
Boarc feat. DJ Muris, Pesiksen taitokisoja, Golf
lydntejd jirvelle, Rullasuksitestausta, Woimamiehet,
lanssiseura Kavaljeeri, lllalta curling nuorllle ja dis-
koluistelu & DJ puris, ym. ym.

kotso koko oluelmu

Nww. (l"»" |

Mainosmalli

Tapahtumaa mainostettiin maantieteellisesti laajasti, silld tapahtuman nimi oli vahvasti mielikuvia luova, ja
silld pyrittiin vaikuttamaan my6nteisiin ajatuksiin “katohan, mitd tuolla Haapajirvelld tapahtuu. Tuollahan
olisi mukava olla”.

o Maaselkd aluenumero, ennakko, etusivu ja takasivu tapahtumamainokset

19




o Kalajokilaakso aluenumero

© Radio Pookin noin minuutin mainos 5 péivi 15 toistoa péivassa

o Haapajarven ja Keskipohjanmaa.fi tapahtumakaltereissa

o A3-kokoinen juliste kauppojen ikkunoihin

o A3-kokoinen juliste kouluille {(nuorten illasta)

o Lehdistétiedotteet alueen lehdille ja radiolle (Maaselkd, Kalajokilaakso,
Keskipohjanmaa, YLE Radio Keskipohjanmaa)

o Ennakkojuttu Maaseldssa ja Kalajokilaaksossa

o Kadunvarsikyltit pdateiden varteen

o Kilpailut

4. Rahoitus

Markkinointibudjetti

KUSTANNUSARVIO

Kokonaiskustannus 8.899,69

5. Kokemukset

Starttis onnistui erinomaisesti. Myds tdma tapahtuma houkutti paikalle runsaasti vikei ja he viipyivit paikalla
pitkaan. Moni kavi valilla tauolla ja palasi myShemmin uudelleen.

Myymaldissd tapahtuma ei tuntunut vaikuttavan kovin merkittdvasti myyntiin, mutta muutoin tapahtumaa
kylla kehuttiin.
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6.

Malli lehtijutusta

Maanantai, syys_kuun 28, pdiva 2009

KALAJOKILARKSO

Jouke Lasslla.
Haapajérvi

Haapajirvi jarjesti lauantaina
monipuolisuudessaan  ¢hki
kaikkein mittavimman liikun-
tatapahtuman koko Oulun lia-
nin eteltosassa kautta aikojen.
L Yrittijien, kaupungin, scuro-
jen ja yhdistysten yhdessd
jirjestims  Staruis-tapab-
tuma kdytd hyviikseen koko
liikunta-aluctta ja toi kuin
niiyteikkunaan ne moninaiset
I, | harrastukset, joita Haapajir-
velld litkunnan ja kuntoilun
saralla hamrastetsan. Ja mikd
parasta, kaikkea sai vapaasti
kokeilla.
~Yleenss nditd lajeja esi-
tellisin messuilla, joissa joku
jakaa esitteiti pdydin takaa.
Meitld lihdettiin siitd, etti
poytid et larvita. Lajit tuodaan
esille niin, ettd jokainen halu-
kas saa itse kokeilla, miti timi
on, selvitti Starttiksen pagor-
isnattori,  Haapajlirven
Yrittfjien Hymy-hankkeen
yhdysmies Jyrki Puuronen.
Hymy tulee sanoista Haapa-
jarven Yrittdjien markkinoin-
tiyhteistyd-hanke.

O o =

=B

~Kipini tihin tapahtumaan
tuli Haapajiirvelld pidetystd ve-
- | tovoimaisuus-tutkimuksesta,
4 | Tavattoman monet viittivit,
n | ettei Haapajiirvelli tapahdu
0 | mitdsn, Halusimme naytid,
w | mitd kaikkea t851l8 on. Paras
tapa niytslle oli koota kaikki
yhtcen. Melkoinen tapahtuma
st syntyt! Kavifdita ei ku-

Yommi Muriso|a ja Selina §8. Heité op

Starttis Vetl Vaen Ronkaalaan

kaan laskenut, mutia reilusti
2 | yli what kivijad meilld oli,
arvioi Puuronen.

Uusia lajeja

esittelyssa

~Haapayirven uusi jashalli
mahdollisti kaksi uutta lajia,
curlingin ja diskoluistelun.
Oli hauska Kkatsefla, miten
nun eri-ikiset halusivat ko-
keilla curlingia paivin aikana.
Nuorten diskoluistelu oli jatti-
menestys, silld nuoria tuli niin
paljon, ctteiviit he tahtoneet
mahtua kaukaloon. Mukana
oli varttuncempiakin nuoria.

Siitd tuli mieleen ajatus, et
vanhemmille voisi jarjestad -Alka l!nnhﬂvu ofi, totesi Julia Saaranen oliminsi an-
luisteludiskon hiukka crilai- simmiiisestd curling-hel Heltto ol eri tarkks,
sella musiikilla, pohti Jyrki vaikka heittaja pylllhhldn

Puuronen.

Huippusuosittu laji lauan- 6x6 metrin lagjuiseen maaliin.  Suomessa uusi lajia, norsu-
taina oli golf, vaikka Hoapa- Pestipallokentiilla sai kokeilla. pallo. veti heti mukaan useita
jarvellt ei golfkenttds olekaan. miten kauas saa pallon isket- S-henkisif joukkucita. Tata
Ronkaalan uimaramnalle oli ty# tai kuinka lujaa pallo mai-  lajia pelataan hieman ranta-
tehty tarkkuuslydntialue, jossa  lasta lihtee. Joku oli sival palloa k fia letke-
koko Starttis-tapahtuman ajan  perdti 160 kilometrisi tunnissa  3lli pallolla, jonka pehmeys
oli porukkaa lydmissé palloa |3hteneen lyGnnin. mahdollistaa aikamoisen kik-

Rauno Tahkokorpi iski tut-

ftt la]l Téssa Larsien Suvi
Juuso Autio tavoittelevat pallos

kaan 118 km/t

kailun. Esimerkiksi teknisesti

slvunlan tuntumassa.

tekifa, joka pojille 4-0 voiton  jonoa. Silti perintersempin la-

poikien

paljon taitavammat tyttdjen  toi. Jeth kuten UKK- ja(oopcr-
Larsdt-joukkue  vel vﬂlllll hyppy, k lla (estiin,R

Ahti; u- pumi ja rullasuksi kiivelyyn, Miauskis-Kis-

ctia miten tahtoi. Pelaaji kokeil parkkipaikalla san vetimiiin jumppaan. luen-

olivat toimintapi it8, joissa noille ja erilaisun esittelyithin

suurermnpi koko eli lih
maalin edessi oli lopulta se

kavijoist tahtoi vahlld tulla riitti viked hyvin.

Plussat ja miinukset

PLUSSAT MIINUKSET

Liikunta ja terveys kiinnostavat miltei kaikki | Jatkossa myyntipaikat pitinee myyds,

a suomalaisia. 80 % sanoo, jos saisi yhden | ellei markkinoinnin rahoitusta ideoida

lisdtunnin, laittavansa sen liikuntaan. muuten.

Hyva nimi ja helppo tunnistettavuus. Helppo kopioida.

Haapajdrvelld on yllattdvdn  paljon | Marjat ja sienet eivat vield kypsyneet
mahdollisuuksia

Hyvd meininki, hyvi fiilis, hyva ilma... Sdd voi olla syksylld sateinen, mutta
saavat ihmiset iloisiksi, avoimiksi ja ainahan tuo vaara on olemassa.
osteliaaksi.
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7. Kehitysideat

Starttis tapahtuma on tunnistettava ja hyvin vastaanotettu tapahtuma, joka vastaa kansalaisten tarpeita. Nimi ja
identiteetti sopivat laajalle kohderyhmille ja toimii myds haasteellisessa nuorisokohderyhmassa.

Tapahtumalla on kaikki edellytykset kehittya ja kasvaa, kunhan toimijat kokoavat rivit hyvissa ajoin ennen
seuraavan tapahtuman ajankohtaa.

8. Vuoden 2010 Starttis jarjestettiin 18.09.2010 Ronkaalassa

Tapahtumatoimikunnassa olivat mm. Antti Joensuu, Jarmo Eronen ja Mika Junnikkala.

Edellisen vuoden tavoin tapahtumassa sai kokeilla monia eri harrastuslajeja konkreettisesti. Vetonaulana oli
Oulun Luistelukerho Ry:n Stella Polaris taitoluisteluryhmi, jota ei vield Haapajarvelld oltu nahty. Valinta oli erittéin
hyvd, silld uusi Jddurheilukeskus sai nuorista tytdistd uusia harrastajia tapahtuman innoittamana. Norsupallo oli jo
kestosuosikki edelliseltd vuodelta, mutta ammunta, jokkis, speedway, woima jne. kiinnostivat kavijoita.
Tapahtuman kehittdmiskohteena oli télld kertaa kuuluttaminen ja alueen kartta. Samoin tapahtumaan kaivattiin
musiikkia.

9. Vuoden 2011 tapahtuma on vield avoin, mutta sitd lobataan Haapajirven Lions Clubeille, joille tapahtuma
sopisi erinomaisesti. Heiddn sydanta ldhelld ovat juuri lasten, nuorten ja vanhusten hyvinvointi. Haapajirvelld
on kolme klubia ja he hakevat yhteistd aktiviteettia, johon timé& myés sopisi. Samoin Lionismi on maailman
laajuista, joten kehittymisen varaa ja yhteyksii tlla aktiviteetilla olisi lihes rajattomasti.

JOULUNAVAUS

1. Tapahtuman kuvaus

Joulunavaus vuonna 2008 oli hankkeen ensimmdinen tapahtumamarkkinointityé. Kauppiastoimikunta oli jo
useana vuonna jarjestdnyt marraskuun viimeisend lauantaina keskustatapahtuman, jonka elementteini olivat
ilotulitus, kulkue seké eri kauppiasryhmien kokoamat ohjelmat ja tarjoilut myymaéldiden ulko- ja sisétiloissa.

Joulunavaus ei ole ikind ollut yhteisesti koordinoitua, eli kauppiasryhmiit ovat sopineet keskeniin omiaan,
kaupunki on tehnyt omat Joulukuviot (kuuset, valot, joulupuuro...), seurakunta myyjéiset, Joululaulut yms.
itsendisesti ja yhdistykset, seurat ja joulumarkkinoiden myyjét ovat sovitelleet itsensd miten sattuu ja mihin
mahtuu.

2. Kohderyhmit

Joulunavauksen tarkoitus on kaupallinen, mutta on muistettava kenelle kaupallisuuden kohdentaa siten etti
siitd voi saada suurimman mahdollisen hyddyn. Haapajarven erityispiirre on suuret lapsiperheet ja heidin
arvomaailma, jossa annettaan suuri paino yhdessa olemiselle, yhteisille hetkille ja yhteisille muistoille.

Joulun aikana Haapajarvi kilpailee vahvan Ylivieskan talousalueen ja suurten kauppakeskusten kanssa seka
Nivalan kanssa. Kilpailu on kilpailua kuluttajien huomiosta ja ajasta. Hyvin onnistuessaan tdssd
kohderyhmadssd, saadaan kuluttajat pysymaan Haapajarvelld tirkeind paivind ja kun he huomaavat kuinka
paljon kauppiaat heitd ja heiddn lapsiaan huomioivat parempana palveluja, ovat he valmiita jopa
puolustamaan oman kyldn kauppoja. Tdmd arvostus ja luottamus on vain ensin ansaittava monitahoisena
palvelukonseptin ja markkinoinnin teravdittamisena.
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3. Markkinointi & mainonta

Vuoden 2008 joulunavauksessa tdrkein muutos oli kohderyhmien parempi huomioiminen markkinoinnissa.
Aiemmin mainonta oli ollut kauppiaiden yhteisilmoittelua, johon oli koottu kaikkien osallistujien logoja ja
muuta ilmoittelua. Mainonta oli siis “logoista koottua sillisalaattia”, jonka ainoat ansiot olivat siind, ettd
ihmiset huomasivat Joulun olevan tulossa ja kauppiaiden herddvan tahan kauteen.

Mainonta ei tuossa muodossa kuitenkaan houkuttele lapsia tai heiddn vanhempiaan, joten mainonta
muutettiin hyvin lapsikeskeiseksi ja yhtendiseksi, jossa pddpaino siirrettiin logoista jouluiseen tehtévéan ja
korostettiin ohjelmanumeroita, kuten ilotulistusta, kulkuetta ja avaustilaisuutta. Uusina ohjelmanumeroina
paitettiin hyédyntda jadhallin tuleva valmistuminen ja ihmiset paasivit ensimmaistd kertaa sisélle halliin,
jossa jadhalliyhtion edustajat esittelivdt hanketta. Toisena uutena ohjelmana oli seurakunnan kanssa
yhteinen Kauneimpia joululauluja - tilaisuus kirkossa, joka mukavasti tdydensi Joulunavauksen tunnelmaa ja
elamyksellisyytta.

Erityisesti Jouluun liittyvat asiat tdssd kohderyhméssd on tirkeda olla aidosti
elimyksellisid ja muistettavia. Nehidn ovat perheiden ja kaupunkilaisten yhteisesti
jakamia muistoa, jotka sitouttavat omaan elinympdristdon. Muistoja eldmykset
vaikuttavat ihmisten mielissd vuosikymmenten pashan.

Vuoden 2008 mainos houkutteli erityisesti lapsia
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Vuonna 2009 mainonnassa kokeiltiin samalle kohderyhmalle hiukan toisenlaista ldhestymistapaa. Edellisen
aktivoivan tehtévipainotteinen mainonnan sijaan paatettiin kokeilla hyvin tunnelmallista imagoon ja
néyttivin ohjelmanumeroihin painottuvaa mainontaa. Pdihuomiossa oli entistdi upeammat kuvat
ilotulituksesta sekd uudesta ohjelmanumerosta Tulishow’sta, joka on niill3 leveysasteilla harvoin nahtya.

Vuoden 2009 mainos painotti tunnelmaa ja imagoa
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5.

6.

Mainonnassa kdytettiin pddmediana Maaselkd-lehted, joka tuli huomattavasti vastaan hinnoittelussa 2008 ja
tarjosi vuonna 2009 koko aukeaman tilan ilmaiseksi. Lehtihdn hyétyy yhtendisen Joulunavauksen ilmoittelun
my6td lisddntyvassd muussa tuotetarjous ja kauppojen omien Joulunajan palvelujen ilmoitteluna. Molemmat
siis hydtyvat toisistaan ja kuluttajille saadaan muutamassa numerossa sekd mainospuolelle ettd
sisdltopuolelle ajankohtaista asiaa.

Lisdksi kaytettiin Kalajokilaakso lehted vuonna 2008 joka korvattiin vuonna 2009 uudella Seldnne-lehdella.
N&itd lehtid kaytettiin erityisesti Haapajarven imagon kannalta, silld ne ovat Haapajdarven ulkopuolisilla
alueilla hyvin luettuja lehti3, jolloin saavutetaan lisdd huomio- ja lukuarvoa.

Kokemukset

Joulunavauksella on suuri merkitys ja vaikutus Haapajdrvelld. Koska Joulu on yksi ldheisimpid perheiden
tilaisuuksista ja perheiden merkitys alueella on korostunut, on tapahtumalla suuri odotusarvo. Siksi olisi hyvin
suotavaa, jos Joulunavausta voidaan edelleen kehittda siihen suuntaan, ettd tapahtuma tarjoaa muistoja ja
elamyksia.

Nd&ina kahtena kertana saatiin aikaan nelja merkittavaa linjausta:

1. Kohderyhmien parempi huomioiminen

2. mainonnan kehittdminen kohderyhmien (ei kauppiaiden) tarpeen mukaan

3. vuonna 2009 mukaan saatiin jonkin verran yhdistyksid, seuroja ja yksityisid henkil6itd kadulle
joulumyyijdisiin

4. tapahtumat saatiin levitettyd laajemmalle alueelle (Kauppakulma, Kirkkokatu, Puistokatu, Linja-
autoasema)

Plussat ja miinukset

PLUSSAT MIINUKSET
Kaikista tapahtumista suurin vaikutus | Vaarana on liiallinen kaupallisuus ja
alueen perheisiin. tyrkyttaminen, jolloin unohdetaan lapset.

Luo helposti yhteisid muistoja ja | Joulunavaukset yleisid ja niiden mainonta
kokemuksia, jotka kantavat jopa | on hyvin samanlaista..

vuosikymmenia.
llotulitus ja ohjelma on jo vakiintunut ja | llotulituksia on joka kyldssd, jouluohjelma
niilld on laadullinen odotusarvo. samanlaista... Vaarana on tylsyys ja
vertailu “tuolla oli parempi...”.

Pienetkin asiat ilahduttavat, kunhan niissa Sda voi olla mitd tahansa vesisateesta 20
on hyvaa tahtoa ja vilpittdmyytta. asteen pakkaseen.

Osalla ihmisid tulee jo fiilis “mindhdn en | Jos jonkin alueen yrittdjat eivdt tarjoa
lahjoja muualta osta”, eli puolustetaan | ohjelmaa, hiipuu koko sen alueen
omaa paikkakuntaa. vetovoima avauksessa.

Kehitysideat
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Téhdn tapahtumaan kannattaa satsata sen vaikuttavuuden ja merkittivyyden takia. Mahdollisuuksia on
monia.

e Joulukyld, johon kootaan yhdistyksid ja seuroja kuten Pidot Puistokadulla. Somistukset, valot,

poydat, kojut, tulet ja vastaavien avulla luodaan tunnelmaa.

® Paikallisten taiteilijoiden ja esiintyjien hyédyntdminen, kuten Kopolan teatteri, Lexa lkonen jne.

® Ronkaalan alueen hyddyntdminen esim. lasten Jouluiset esitykset/leikit kentalld

e  Kirkon alueen tunnelmointi Joululaulujen yhteydessi

¢ Joulukuusitradition synnyttdminen (kuusen istuttaminen)

®  Yhteistyd kaupungin kanssa valojen sytyttimiseksi

e  Kirkkokadun ja Puistokadun risteysalueen kehittaminen (hyvin nikyvé paikka)

7. Vuoden 2010 Joulunavaus

Joulunavaus pidettiin 27.11.2010 perinteisin menoin ja ilotulituksin.

Toimikunnan vetdjdna toimi Paavo Ranua, Sirpa Laine ja Raija Kangas ja Haapajirven Seurakunta
Saa oli kylma, joten vaki vietti jarjestéjien iloksi aikaa kiitettiviisti myds myymaldiden sisitiloissa.
Joulunavaus téytti jarjestdjien odotukset ohjelmineen.

8. Vuoden 2011 Joulunavaukseen tultaneen pohtimaan tapahtuman yhtendisyyttd, josta voi avautua
onnistuessaan se Haapajérven jouluteema, se josta Haapajarvi tunnetaan jouluna.
CITTA SLOW
1. Aiheen kuvaus
Citta Slow on kaupunkiverkosto, joka on syntynyt Slow Food - liikkeen innoittamana pikaruokakulttuurin ja
kvartaalitalouden vastapainoksi. Kirkkoherra Kari Tiirola teki aloitteen, ettd Haapajirvi voisi myds liittya
mukaan tdhin kasvavaan ekoloogisuuden ja eettisyyden kautta ajankohtaiseen verkostoon.
Citta Slow kaupungin tunnusmerkkeji ovat:
®  Ympdristéasiat huomioiva
¢ Tehokas maankdyttd ja kaavoitus, jossa otetaan huomioon erityisesti kevyt liilkenne ja turvallisuus.
Luodaan viihtyisdd asutusta sinne missa sita on
® Otetaan ennakkoluulottomasti kdyttdon uutta teknologiaa sielld, missd se parantaa eliminlaatua ja
kestédvad kehitysta. Sdhkdinen asiointi ja informaatio, vanhusten palvelut, kylien kehittiminen jne.
e Paikallisten elintarvikkeiden ja kasitytuotteiden nostaminen arvoonsa. Paikalliset tapahtumat.
Paikallisen osaamisen nostaminen esiin
* Vieraanvaraisuus. Jokaista vierailijaa kohdellaan kuin ystdvdni, joka tulee kylddn. Yksildlliset,
radtaldidyt matkailutuotteet, yhteinen markkinointi. Ekomatkailu ja yksiléllisten paikkojen etsiminen
voimakkaasti nouseva trendi
2. Kohderyhmit
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Alkuvaiheessa Citta Slow on késitteend epamaardinen, jota on hankala ymmartaa ennen kuin se kdytannén
toteutuksia. Alussa kohderyhmind ovat erityisesti aktiiviset kuntalaiset, jotka haluavat etsid ratkaisuja
Haapajarven ongelmiin ja haluavat yhteistd hyvdd. Kohderyhmind ovat myds yritykset, jotka haluavat
vahvistaa eettistd ja ekologista mielikuvaa itsestdan. Edellakavijat voivat hyotyd mediandkyvyydesta ja aiheen
kasittelystd, kun Haapajarvi olisi ensimmaisten joukossa Suomessa.

Citta Slow aihetta on ollut esilld vasta muutamissa kotimaisissa lehdissd. Lentokoneissa
ilmestyvd Lento kdsitteli italialaisia Citta Slow kaupunkeja ja Anna-lehdessa oli artikkeli
aiheesta.

Tarkein kohderyhma Citta Slow — verkostoitumisella on onnellisuuden tavoittelijat. He ovat perheen ditej3,
isid, mummoja ja vaareja. He ovat tySeldmdssd ja he harrastavat, ja he ovat ndissd asioissa aktiivisia
toimijoita, eivat niinkdan valtavirran mukana kulkijoita.

He huolehtivat myés muista kuin itsestddn. He kuuluvat erityisesti siihen suomalaisten
kolmannekseen, jotka ovat aktiivisesti vastuullisia.

Vastuullisuus* jakaa kansan kolmeen osaan

Vastuullisuus on muutakin kuin asenteita — eli ennen kaikkea
tekoja. Vastuulliset teot jakavat suomalaiset kolmeen ldhes yhta
suureen osaan:

1. Aktiiviset vastuulliset
He ovat sekd asenteiltaan ettd teoiltaan vastuullisia.

2. Vahdisesti vastuulliset

Vastuullisten tekojen taustalla on usein muuta. Esimerkiksi
lamppuja sammutellaan, mutta ldhinnd kustannussédstén takia.
Vastuullisia tekoja ja asenteita on vdhdn.

3. Leimallisesti passiiviset

Vastuullisuus ei ndy asenteissa eikd teoissa.

Leimallisesti passiivit ovat korostuneesti mukavuudenhaluisessa
asennemaisemassa. Heidan "vastuuttomuuttaan” selittda
vahvasti nautinnonhaluinen asennesuuntaus, ja siksi voi olettaa,
etteivat he oma-aloitteisesti muuta kdyttdytymistdan
vastuullisemmaksi.

* lahde: RISC-lImi6raportti 2009

Markkinointi & mainonta

Markkinointiviestinndn ndkdkulmasta Citta Slow voisi olla erddnlainen naulakko, johon voi ripustaa kaikki
tapahtumat ja tavat toimia. Se toisi julkisuusarvoa ja uusia kansainvilisid verkostoja kuten myés kotimaisia
yhteistydkuntia — tulevia Citta Slow kuntia, joiden mentorina Haapajirvi voisi toimia. My®s yritykset voisivat
saada Citta Slow - tunnuksen, jolla on merkitysté heidin yrityskuvalleen.
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Citta Slow tarjoaa edullisen* tavan luoda kaupungille omaa erottuvaa identiteettis, joka auttaa monella
tavalla tulevaisuudessa. Kaupungin tunnettavuus lisidntyy, oman vien aktiivisuus lisddntyy, kun on toimintaa
ohjaava aihepiiri ja kaupungin brandi ja mielikuvat kehittyvit tietyn onnellisuus ja hyvinvointi viitekehyksen
sisdlla.

* Edullisuus tulee siita, ettd ei tarvitse luoda mainostoimistotydnd omaa identiteetti.
Talld hetkelld Haapajérven ongelma on, ettd se on aika tuntematon, vériton ja hajuton.
Citta Slown kaltainen valmis konsepti olisi helposti hyddynnettivisss, ja kaupunki saa
ilmaista mainosta, kun aihetta kisitellidn mediassa.

Kokemukset

HYMY-hankkeessa yritettiin siis lobata Citta Slown prosessia monella tavalla. Jyrki Puuronen keskusteli Citta
Slowsta seurakunnan kanssa, piti aiheesta esitelmédn kaupungin iltakoulussa ja kaupungin www-sivuja
paivittéville virkamiehille, sai muutaman lehtijutun paikallislehtiin ja jérjesti yleisen keskustelutilaisuuden
Haapajdrven tulevaisuudesta.

Ensireaktiot olivat mydnteisid, mutta sen kdytdnnallisid mahdollisuuksia ei osattu oikein nihdi Haapajarvella.
Teema tuntui hiukan vieraalta. Toisella kierroksella, kun asiaa oli jonkin verran pureskeltu, sai se jo hyvin
innostuneen reaktion monessa paattajassd ja vaikuttajassa.

HYMY-hanke puhui voimakkaasti asian etenemisen puolesta, silld se sai vahvaa tukea niiss3 tilaisuuksissa,
joissa siita keskusteltiin. Vuoden aikana saatiin aikaan sekd innostumista ja tahtoa toteuttaa Citta Slow ja
markkinoinnin ndkdkulmasta se olisi erittdin suotavaa Haapajérvelle. Se voisi luoda toimivan strategisen
suuntauksen koko kaupungin tulevaisuudelle. Sen asenteisiin ja tapoihin toimia “"yhdessi yhteiseksi hyviksi”.
Haapajdrven kulttuuritausta, asenteet ja arvomaailma sopisivat hyvin yhteen Citta Slown kanssa!

Plussat ja miinukset

Tarjoaa strategisen pitkdn linjan ohjauksen | Osa ihmistd arkailee tarttua asiaa sen

tapahtumiin, padtdksentekoon ja | epdmaddrdisyyden takia. Ei oikein voi
kaupungin identiteettiin kehittdmiseen. tietdd mita siitd seuraa ja mita se vaatii.
Arvomaailma sopii hyvin Haapajarvelle. Arvomaailmaa voidaan myds moittia, ja

paikkakunnan vdki ei ole kovin
paksunahkaista — moitteet tdalld otetaan
kovin raskaasti.

Tuo uutta verkostoitumista ja aktiivisuutta | Vaatii vuorovaikutusta ja keskusteluja.
kohti muita kaupunkeja, mediaa ja ihmisid. | Saadaanko aikaan hyvidhenkinen
porukka, joka osaa ja ennen kaikkea

uskaltaa.
Pienetkin asiat riittavat ja moni Citta Slow'n | Pienilli asioilla ja muutoksilla ei saa
vaatimuksista on jo Haapajarvelld ja suurta mainosarvoa ja mielikuvien
Suomessa aika hyvassa kunnossa. parantajaa.

Tarjoaa positiivista uutisointia kaupungista | Olisi oltava edelldkavijéiden joukossa, ei
ja se saa kaupungin hienosti esille niin | perdssahiihtajien. Nyt pitaa siis puskea.
asukkaiden,  tyontekijoiden,  yritysten
silmissa ja korvissa.
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6. Kehitysideat

Cita Slow pitdd suomentaa ja siihen pitdd luoda oma ohjausryhma aktiivisista henkildistd. Kylatoimikuntien
ihmiset ja aktiiviset henkil6t ovat yksi osa kokoonpanoa ja myds kaupungin henkilostéd innostuu mukaan.
Yrittdjistdkin pitdd saada osallistujia, kuten myds oppilaitoksista. Jos, ja kun homma kdynnistyy, niin sitten tuo
toimisi kuten toimintaan keskittyva lautakunta, jonka kokouksiin ovat oikeutettuja osallistumaan kaikki halukkaat
ja heillda on myds puhe- ja ddnioikeus. Vain talousasiat pitda hoitaa virallisesti. Citta Slow’lle tulisi hakea myés EU
tai muuta rahoitusta.

Citta Slown ydin on pienissd kiireettoémissa asioissa. Arvostusta saavat henkilot ja yritykset voidaan palkita
vuosittain tai vuodenajoittain. Lisdksi yhteisdissd voidaan houkutella pieniin tehtaviin, kuten esimerkiksi:

¢ Anna aikaasi jollekin toiselle ihmiselle: auta, tee palvelus, kysy mité toiselle kuuluu ja
kuuntele rauhassa hinen vastauksensa, syvenny puuhaamaan jotakin yhdessa (leikkikaa,
pelatkaa, laittakaa ruokaa tai tehk&a retki), kosketa, soita puhelu tai kirjoita Kirje, vietéd
yhteista aikaa. Voit toistaa tehtévan niin monta kertaa ja niin monen ihmisen kanssa kuin
haluat.

¢ Kun olet menossa jonnekin tai tulossa jostakin (esim. toista, tapaamisesta, koulusta), varaa
matkaan reilusti aikaa: maleksi, harhaile, kulje sivupoluille tai epatavallista reittia. Katsele ja
ihmettele, huomioi ymparistda ja tee havaintoja yksityiskohdista.

e  Vieta yksi aamupdivé/ilta/vuorokausi hiljaisuudessa. Vetdydy kotiisi, mokille tai muuhun
rauhalliseen paikkaan yksin tai ystévien/ldheisten kanssa. Jos olet muiden ihmisten seurassa,
sopikaa ajanjakso, jonka aikana ette puhu keskendnne. Sulkekaa radio, televisio, stereot,
tietokone, puhelin, danekkddt kodinkoneet yms. mitka aiheuttavat kuuloarsykkeita.
Valtd/valttakaa tekemastd asioita, jotka aiheuttavat melua. Huomioi, miten hiljaisuus
vaikuttaa sinuun.

e Tee julkisella paikalla jokin sinulle arkipdivdinen askare (esim. kdy kaupassa, asioi virastossa,
kévele kadulla) rauhassa ja kiireetta. Tee vaikkapa ostoksesi hitaasti, pysahdy juttelemaan
kassan kanssa, tai paastad jonossa muita ihmisia edellesi. Kiinnitd huomiota mita sinussa
itsessési tapahtuu. Kiinnita huomiota my&s siihen, mité tapahtuu ympérillési, muissa
ihmisissa. Voit tehda tehtavan yksin, kaksin tai hyvdssa seurassa. Vieraanvaraisuus on yksi
tirkeimmista teemoista

TAPAHTUMAFOORUMI

KAUPPIASTOIMIKUNTA TAPAHTUMIEN TEKIJAKSI

Yrittdjéyhdistyksen kauppiastoimikunta tulisi lopettaa nykymuotoisena ja luoda tilalle
tapahtumafoorumi laajemman ja laadukkaamman yhteisty6n kehittamiseksi. Kauppiastoimikunta
perustettiin viisi vuotta sitten, jotta se jarjestaisi tapahtumia, joista Haapajarven teollisuusyritykset
eivat ole kiinnostuneet. Keskustan tapahtumat nahtiin vain keskustan kauppiaiden tapahtumina.
Tassa tilanteessa tapahtumat néhtiin lahinna Joulunavaukseksi.

Mielestani téma sinallaén looginen ratkaisu ei enaa vastaa taman paivan tarpeita. Ensinakin
tapahtumien tuoma hyobty koskee koko kaupunkia ja toiseksi tapahtumia suunnitellaan
nyt hyvin monipuolisesti. Vuosittainen tapahtumien kirjo on osa Haapajarven viihtyisyytti ja
vetovoimaa, josta hyétyvat niin kauppiaat kuin muutkin yritykset ja etenkin asukkaat.
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TOIMIKUNNAN VAHVISTAMINEN

Koko vuodelle suunnitellut tapahtumat koskettavat koko kaupunkia. Niitd on suunniteltu tasaisesti
koko vuodelle ja erilaisille kohderyhmille. Kun téhén lisétéén vield tutut perinteiset urheilu- ja
kulttuuritapahtumat ja monen tahon aktiivisuuden synnyttidmét tilaisuudet, on suuri tarve vahvistaa
tapahtumien koordinoimista, tiedottamista, organisointia, markkinointia ja keskinsisti
yhteisty6ta.

Olennaista olisi koota laaja Tapahtumafoorumi, johon kuuluisivat yritykset, kaupunki, oppilaitokset,
jarjest6t, seurat ja seurakunta. Foorumin ensisijainen tehtéva on parantaa tietoisuutta tapahtumista

ja toiseksi parantaa tapahtumien laadukkuutta ja markkinointia.

NIMEAMISEN SELKEYTTA

Kun Kauppiastoimikunta nimeta&n Tapahtumatoimikunnaksi, jo pelkké nimi kertoo paremmin
toiminnan luonteen ja se ajaa nimensékin puolesta suurempaa asiaa. Uusi nimi ja selkea rooli

edesauttavat toiminnan selkeyttamists.

Tapahtumafoorumi ajatusta on esitelty Hymy-hankkeen ohjausryhméille sekd Haapajarven yrittajien
hallitukselle. Vaikuttaa siltd, ettd nyt on oikea aika muodostaa aktiivisesti toimiva uusi foorumi.

Tavoitteena on, etta tulevina aikoina, kun kuka tahansa miettii jonkin tapahtuman jérjestamista
alueella, hdn ymmartaa etta foorumin kautta tapahtuma saadaan yleiseen tietoon, siihen saadaan
markkinointiapua seka yhteistydhén halukkaita ihmisia yrityksists, jérjestéista, seuroista ja

kaupungin edustajista.

TAPAHTUMAFOORUMI 2010 JA 2011

Tapahtumafoorumi on kokoontunut jo kaksi kertaa vuosien 2010 ja 2011 alussa. Kokouksen
kokoonkutsujana on toiminut Haapajarven Yrittajat Ry:n puheenjohtaja Kreetta Karkkainen.
Kokouksissa on toteutunut toivottu osallistujien monimuotoisuus. Yksi erityishuomio kannattaa
kiinnittaa pankkien roolin muuttumiseen rahoittajan roolista liséksi toimijoiden rooliin, miké on
erittain tervetullutta.

Tapahtumafoorumi toimii télla hetkelld vuoden tapahtumien jérjestiytymiskokouksena, seka
paikkana, jossa kéydaan kehityskeskustelut aikaisempien kokemusten perusteella. Siing paatetaan,
mitka isommat kaupalliset tapahtumat jarjestetaan, milloin jarjestetian ja ketké vastaavat
toteutuksesta. Liséksi kokouksessa saa tietoa muiden tahojen tulevista tapahtumista, jotta
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paallekkaisyyksilté valtytaén tai vaihtoehtoisesti voidaan tukea niita. Lisdksi tapahtumafoorumin
ulkopuolella tapahtuu suuri osa eri tahojen tapahtumista kuten ennenkin.

KEVATTAPAHTUMA

1. Tapahtuman kuvaus

Ideatasolie jai kevddlle tapahtuma jossa kootaan keviisilli teemoilla kauppiastapahtuma/markkinat, jossa
padhuomiossa ovat seuraavat aiheet:

Rakentaminen
Sisustaminen
Istutukset ja puutarha
Pukeutuminen
Kauneus ja terveys
{Kesan liikunta)

o unhwN R

Ndiden tarjonta on Haapajdrvelld padosin Kauppakadun ja Kirkkokadun alueella ja siksi niiden keskeiset
tapahtumat olisi luontaista sijoittaa Kauppakadulle. Samalla saataisiin hyvd pari Pidot Puistokadulla
tapahtumalle.

Tapahtuman nimi voisi olla Kevattd Kauppakadulla

2. Kohderyhmat

Kohderyhmind ovat pédasiassa naiset, vaikka rakentamispuolelle kannattaa myés luoda esittelyjd ja
tarjouksia. Naisia ei ole mitddn syytd jaotella ikdryhmiin, vaan ldhinnd heita tulee puhutella uudistumisen

3. Markkinointi & mainonta
Mainonnassa kannattaa tehdd naisia kiinnostava esteettisesti kaunis mainos, joka koostuu kevdin 2010
muodin viéreistd, kuten korallinpunaisen sdvyistd, sinisestd, turkoosista ja pastelleista. Naisille voidaan
mainokseen sisdllyttdd monia asioita ja jos siihen saa esille tarinoita tai esim. kilpailun, jossa palkintona on
muuntautumisleikki Kauneuskulmassa ja Romeo & Juliassa, voi innostuminen alkaa.
Mainonnassa voi tuoda esille my6s muodin trendeja ja ndista kannattaa puhua myos toimittajille.

4. Kehitysideat
Hakekaa aktiivisesti ideoita muuntautumisen, kasvun ja puun istuttamisen teemoista.
”Jotta lapsiemme lapset voivat poimia omenan, on puu istutettava tiniin.”

5. Kevatta Kauppakadulla 2010

Tapahtuma toteutettiin 15.5.2010 klo 11:00 — 15:00.
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Jarjestelytoimikunnassa olivat Mika Kaisto, Simo Niemel, Helena Marjakangas, Sanna Autio, Piivi
Rantaniemi, Elisa Palola, Mirjami Koskela, Mikko Marjamaa, Mervi Kajuutti ja Paavo Ranua. Lisiksi
erityiskiitokset menevét Veikko Marjakankaalle, Seppo Mustoselle ja Jarmo Eroselle.

Toimikunta kokoontui suunnittelukokouksiin kahdeksan kertaa.

Vetonauloiksi oli valittu Veivaaja Joona Leppild ja Simo Saurus. Katusihly, taikuri, korkkarijuoksu, Simo
Saastamoisen torvisoittokunta, Zetori-ajelu, perdkonttikirppis, paloauto, poniajelu, kiikkuhuutokauppa,
karkkikauppias, muikun myyjd, arpajaiset ym. loivat tapahtuman runsaat ja eldvit puitteet.

Markkinoinnissa kdytettiin padyhteistydkumppanina Maaselké-lehted, seké lisdksi Seldnne- ja Nivala-lehtis.

Tapahtuma onnistui erittéin hyvin. S34 oli aurinkoinen ja ihmiset viihtyivét hyvin. Torimyyjilta tuli paljon
positiivista palautetta. Tapahtuma sai my6s huomiota Keskipohjanmaa-, sekd Maaselks-lehdissi.

Palautekokouksessa 19.5.2010 kaytiin ldpi kehittdmiskohdat, jotka olivat lahinna aikataulujen tismentimisti
sekd ddnentoiston ja tapahtumien sijaintien parantamista.

6. Kevattd Kauppakadulla 2011 on jo tyn alla edellisen vuoden onnistumisen innoittamana. Tapahtumalle on
saatavissa my6Gs Haapajérvinen kevdan tavaramerkki esimerkiksi Kauppakadun yrittijien edustamilla omilla
teemoilla.

KAUPUNGIN WWW-SIVUT

Pienessd kaupungissa kaupungin verkkopalveluiden rooli korostuu. Kun tietoa lihdetddn etsimain, niin
ensimmdinen paikka etsid sitd on kaupungin sivut. Siksi HYMY-hankkeen alusta saakka pyrittiin vaikuttamaan
yleisen tietoisuuden ja osaamisen parantamiseksi www-sivuja yldpitdvien keskuudessa.

Verkkopalveluiden osalta kéytiin ensin avainhenkilGiden kanssa syventivia keskusteluja sivujen vaikuttavuudesta.
Naissa kartoitettiin ongelmakohtia ja pyrittiin 16ytdmaan sellaisia ratkaisuja, jotka ovat realistisia Haapajarvell3.
Sivujen kehittdmiseksi tehtiin mm. seuraavaa:

e  Kartoitus ja ongelmien esille nostaminen

®  Ongelmien kdsittely kaupungin hallinnon ja verkkopalvelujen toimittajan PVE:n kanssa.

® Saatiin lisdttyd muutama ominaisuus julkaisujdrjestelmaian, joiden avulla voidaan mm. parantaa sivujen
I6ydettavyyttd hakukoneissa kuten Google ja luotiin toiminne, jolla saadaan suorat osoitteet esim. osoite
http://www.haapaijarvi.fi/menu_description.asp?0id=13298&menu_id=13298&menupath=13298#13298
korvattiin suoraosoitteella http://www.haapajarvi.fi/kirjasto. Timi auttaa myds léydettivyydessd ja
viestinndssa.

e  Pidettiin kolme workshopia kaikkien palveluyksikéiden kanssa

e Saatiin sivuille nimitettyd ns. webmasteriksi Raija Malviniemi, jota myés opastettiin tehtéviin ja ohjattiin
lisikoulutukseen, joka auttaa hdnta edelleen tehtévissa.

®  Pidettiin palveluyksikdiden kanssa siséllén suunnittelutilaisuuksia, joissa arvioitiin, mité ns. paasivutasolla
kunkin yksikén tulisi tarjota kuntalaisille ja muille sivuilla kivijéille. Tassd yhteydessd myés maariteltiin
térkeimmat palvelunostot ja kuinka niitd kukin osaa itse arvioida ja suunnitella jatkossa.

e Tehtiin sivuille ulkoasusuunnitelma ja ehdotus uudesta rakenteesta
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Alla vanha ulkoasu ja uusi rakenne, jossa ongelmina mm. tapahtumat piilossa, valikot ei kovin loogisesti,
tyhjaa tilaa, kuvissa valkoista hallin seindd, katu, jonka takana ilmeisesti ABC-huoltoasema, kaupungin
identiteetin varimaailma kateissa.

Haapajdrven kaupunki

Teakaupunkd Ajankohtaista
2331009 204103

Taasiotatol Luists Bmoitas

Yetdorarunns tapahtumalalenterss

18 37098 1338 03

Huorigopanteiuiden avisstuaien oKy

&
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24 KatmIUNpaNeliden kohas- 13

QR Sy 2 domarbinat MRISIVUSDIKS 0 NOEDZANA 2273 2009
|| Avoimatyopairal Lisda

Mika Hytidan

112,095,883 0 #5013 My0s hihtsfen ¥3/8amid SUKSI Uran varmena Faytaty on 3,0Mna Olkopohn
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. Ksouijs liwanne 3D O 15
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[Voitea ix
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e e e ~
~ .p—"" P —— -
Vel — Iy
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7, Lapsiperheet
vh hyviksi Akuset
Haapajiérven kaupunki {kdihmiset

Ewsivulla  Pastokser  Asipinss fa Jomakkeet  Kartat  Yhteystiedot

Palvelut

Asuminen

Kaavatja kiinteistét
Kadutja liikenne
Kirjasto

Kultuur

Lald ja oikeusturva
Litkurea Ja ulkoily
Matkaly
Nuorisopalvelut
Opetus ja kovlutus
Perhe-j2 sosiaal ipaivelut
Rakentaminen

Tapahtumat |
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Alla perhe- ja sosiaalipalveluiden uusi pdasivu (ilman lopullista kuvitusta)

Oikopolut .
| Nuoret ]

{:é iIEsi;erh_ee_l_ ]
Yhdessd yhteiseksi hyvaksl | Aikdiser |
Haapajiirven kaupunki . Nhmiset

i
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Palvelut
Asuminen
‘Kaavatja kiinteistot
Kadutja liikenne

Kinjasto
Kultwurih
Laki ja oikeusturva
Litkunta ja ulkoitu

- Matkailu

Nuorisopaivelut
Opetus ja koulutus
Parhe- ja sosiaalipalvelut
Rakentaminen

Terveyspalvelin

Turvallisuus ja farjestys

Verotus|a rahoitus

Tydpaikat Ajankohtaista

Ympiristd ja fuonto Loremipsum dalor sit amet,

Yritykse! linkei consectetuer adipiscing eltt, sed diam

i gigsinkene : nonumimy nibh euismod tincidunt ut

{aoreet dolore magna aliquem erat

volutpat.

Alia liikuntapalveluiden uusi padsivu (ilman lopullista kuvitusta)

{7 ey
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Haapajiirven kaupunki ____ eihmisex J
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‘Kaavatja kiintetstot : T | T e A=
Kadutja lilkenne - Tutustu litks Ikoilupaikkolhin!
Kirjasto Rt oS )
Kultwuri
“Laki ja orkeusturva
Liikunta ja ulkoitu
Matkaily

- Nuorisopalvelut
Opetus ja kouluws
Perhe- ja sosiaatipaivelut
Rakentaminen
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TySpaikat. Ajankohtaista

Ympiristd ja luonto Loremipsum dolor si amet.

Yrityksetja elinkeino conseatetuer adipiscing elt, sed diam
nonummy nibh eutsmod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

Liikuntapalvelut

Yksildlajit

Muutlajit, kuten
shakki, pingis...
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o Lisdksi tehtiin “hatavaraksi” uusi yldkuva sivuille, joka aiemmin sisdlsi huonoja kuvia ja ne oli huonosti
tehty. Nyt on valittu kaupungin helmia ja ne ndkyvat kunnolla.

MARKKINOINTITIETOUDEN LEVITTAMINEN & KOULUTUS

Yksi tdrkeistd HYMY-hankkeen rooleista oli yleisen markkinointitietouden levittiminen. Nykyaikainen
markkinointiviestintd, joka sisdltdd myos verkkopalvelut, voivat auttaa paljon aluetta. Kuinka yritykset ja kaupunki
parjaa nadissa, voi vaikuttaa yllittavan paljon alueen elinvoimaisuuteen ja kilpailukykyyn.

Hanke jarjesti kaksi avointa seminaaria,
Hakukoneloydettdvyys ja Miltd ndyttdd? sekd monta
pienempaa rajatulle kohderyhmalle pidettya
markkinoinnin koulutilaisuutta. N&itd pidettiin Yrittdjien
hallituksen kokouksissa, kauppiastoimikunnan
kokouksissa, lukion yrittdjyyskasvatuksessa,
Ammattikorkeakoulun opiskelijoille, yksittaisissa

yrityksissd, joissa aihepiiristd oli erityistd kiinnostusta tai
ajankohtaisuutta (mm. Kaupungin ns. kylttitoimikunta,
joka arvioi Info-pisteitd, opasteita, reittejd jne.),
Haapajdrven jadhalli, Meiddn Mari, Aselilke Olkkonen,
Romeo & lJulia, Kalustelilke Niemeld, HASA, Mimar Data,
Kirjapiste, Tiivi, Kaihdin Aman, Terrazza, Optima...)

Lisdksi tassa yleisessd markkinointiviestinndn osaamisessa annettiin ohjausta ja apua tarkeiden tilaisuuksien
puheiden ja esitysten pitdmiseen. Koulutusta annettiin puheiden suunnitteluun, rakenteeseen, esiintymiseen,
elekieleen ja kokonaisvaikutelmaan. Esiintymisvalmennusta saivat mm. yrittdjien puheenjohtajat Raija S.
Térmdnen ja Kreeta Karkkdinen, Jddhalliyhtion vetdja Antti Joensuu, valtuuston puheenjohtaja Sanna Isola ja
vuoden yrittijs Reijo Aman.

Naissd koulutustilaisuuksissa kisiteltiin mm. seuraavia aiheita:

e Brandin ja identiteetin kehittdminen

e lLiiketoiminnan strategia

e  Markkinointiviestinnan strategia

e  Markkinointiviestinndn osa-alueet ja keinot

e  Kuinka luodaan tunnistettavaa ja myyvai identiteettia
o Tapahtumien suunnittelu
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e Hakukonel6ydettavyys

e  Myymiléiden ja toimistojen visuaalinen markkinointi
e Asenteiden ja arvojen merkitystd markkinoinnissa
® [Imiét ja asenteet Suomessa

e  Markkinoinnin uudet sddnnét

e  Kulutustrendit

e Halut ja tarpeet

o  Kuluttajien segmentointi

¢ Visuaalinen ohjaus ja havaintopsykologia

e  Viripsykologia

e Valojen kdytto

e Nayteikkunat

e  Elekieli

e Puheen rakenne ja loogisuus

KOULTUSAINEISTOA ON HANKKEEN TIEDOSTOISSA RUNSAASTI POWER POINT —MUODOSSA.

Koulutuksessa mm. opastettiin kuinka Tiivi ja Haapajérven jiihalli voivat tehdad molempien brandia tukevan
logon Tiivi Areena ja miten se nékyy kavijéille.
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Jadhallin weppisivuilla oli hyvin suuri merkitys, silld jadhalli oli suurin vapaa-aikaan vaikuttava ja siten
kaupungin vetovoimaisuuteen vaikuttava hanke. Sivut pitd tehda hakukoneilla helposti I6ydettaviksi, niiden
ulkosasun tuli vedota erityisesti nuorisoon ja niiden tuli edistda jadvuorojen myyntia.
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HYMY-hankkeen tavoitteena oli vaikuttaa mielikuviin, jotka aiheuttivat kidsityksen ettei Haapajarvi ole
kehittyvd ja aktiivinen kaupunki. Jos passiivisuus ja apaattisuus vallitsevat kaupungissa, on varmaa ettei
kaupunki kiinnosta uusia muuttajia, uusia yrityksia ja nykyisetkin ihmiset ja yritykset voivat herkésti
arvioida, ettd "aidan takana ruoho on vihreampaa”.

Hankkeen aikana kyettiin vaikuttamaan onnistuneiden tapahtumien avulla, joihin osallistui paljon ihmisia.
Tapahtumista myds kirjoitettiin juttuja lehdissd ja mainokset toimivat my6s mielikuvien rakentajina
tehokkaasti.

Erityisen tarkedd hankkeen synnyttdma positiivinen uutisointi ja nakyvyys olivat tdssa
tilanteessa, kun lama iski kaupunkiin ja talous teki sybksyn, johon tarvittiin ulkopuolista
selvitysmiestd ja rankkoja talouden tasapainottamisen toimenpiteitd, kuten lomautuksia,
koulujen lakkautuksia, kiinteistéveron ja kunnallisveron korotuksia ja palveluiden
budjettien suurennuslasilla tarkastelua.

Kaikesta hankkeen aikaisesta negatiivisesta julkisuudesta huolimatta HYMY onnistui luomaan vaikutelman
kaupungista, jossa on paljon mahdollisuuksia ja jossa tapahtuu ylldttavdn paljon. T&md antaa varmaan tukea
ja voimaa myds vanhoille olemassa oleville hyville asioille, kuten aktiivinen liikuntapuoli, teatteri ja muut
kulttuuritapahtumat.
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Muutamia ilmentymia positiivisesta vireestii ja Me-hengesti:

* Naapurikunnista, kuten Nivalasta, Reisjarveltd, Pyhsjirveltd, Oulaisista, Haapavedelts ja
Ylivieskasta saakka tuli soittoja, joissa kyseltiin “Mit3 sielli oikein tapahtuu” ja kyseltiin
neuvoja kuinka he voisivat saada samoja asioita aikaan.

*  Oman kyldn véki alkoi puolustaa Haapajarved mm. Joulun aikana Suomi24 sivuilla kdydyissi
keskusteluissa ihasteltiin Joulunavausta ja todettiin ettei me ainakaan kanneta eurojamme
lahjaostoksilia pois Haapajarvelts

HYMYn puutteet ilmenivdt tiedottamisessa ja laajan yhteistyéverkoston luomisessa. Osa kauppiaista olisi
toivonut tiiviimpdd kanssakdymistd ja valmiita palveluita tapahtumien yhteydessd. Kritiikki on hyvin
aiheellista ja oikeaa, mutta tulee kuitenkin muistaa, ettei HYMY-hanke ollut kovin suuri. Yhden hengen
lisdresurssi olisi vaikuttanut jo ratkaisevasti tilanteissa, joissa aikatauluihin tulee muutoksia, tulee
sairastumisia ja monia muita vuoden aikana esille nousevia satunnaisia yllattavia tekijoita.

HYMY ei saanut juuri mitdén vastustusta ja kritiikki3 kuntalaisilta. TAm3 on myés jonkin sortin onnistuminen
kaupungissa, jossa osalla kuntalaisia on suuri herkkyys tarkastella julkisia asioita kriittisesti ja skeptisesti.
Kaiken kaikkiaan oli jopa ylldttévaa ettd muutosvastarintaa ei esiintynyt.

Kokonaisuutta arvioiden hanke oli oikeaan aikaan ajoitettu ja siind saatiin selvd3 edistymista siind jatkuvassa
prosessissa jossa kaupunki eldd. Hankkeen jilkeen tulee varmasti uutta, joka johtuu hankkeesta ja osa
hankkeen tapahtumista voi jatkaa vuosikymmenii eteenpéin.

VUODEN 2010 PAATTYESSA

Hankkeen yhtend tarkeimmistd tavoitteista oli yhteistydtahojen Ishentdminen laajalla rintamalla edelleen.
Yrittdjat ja kaupunki tekevét talld hetkelld erittdin rakentavaa ja eteenpiin vievidi yhteistyéta keskenddn ja
mukaan on tullut uusia yhteistydtahoja seurakunnan ja oppilaitosten lisiiksi kuten pankit ja yhdistykset.

Palaute Hymy-hankkeesta tapahtumafoorumissa 2011 puhukoot puolestaan:

paluuta aikaisempaan ei ole

nakyvyys ollut laaja-alainen ja monipuolinen

tapahtumat luovat luonnollisen jatkumon vuoden ajalle

positiivinen vire tapahtumien myé6ta

yrittdjien vélinen yhteistyo0 tiivistynyt

tapahtumat luoneet rotuaaritunnelmaa, jossa myos joutilaisuuden ja “vétkistelyn” tunnelma
yrittdjat opettaneet nuoret osallistumaan

tapahtumat tuoneet ihmisid muualta

hanke tuonut yhteisollisyytta

hanke tuonut yrittéjille leipda ja tavalliselle tossunkuluttajalle ”sirkushuveja”
hanke tuonut positiivista ihmisten liikehdinti3

99 % hankkeesta tuonut positiivista

HYMY-hanke ollut pieni lottovoitto kaupungille

Tésté eteenpdinkin tulemme painottamaan keskindisen tuntemuksen ja luottamuksen edelleen syventdmistd
kaikkien toimijatahojen vililld. Se lisdd viihtyvyyttd ja antaa mahdollisuuden kehittyd yhdessd ja yksiloina
edelleen.
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Loppuraportin on laatinut vuoden 2009 loppuun asti projektipaéllikké Jyrki Puuronen ja siiti eteenpéin
hankevastaava Raija S. Térmanen.

Haapajarvelld 31.12.2010

HAAPAJARVEN YRITTAJAT RY

Raija S. Térmanen

hankevastaava
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